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PALAVRA DO PRESIDENTE

Ftica em primeiro lugar

NA ABERTURA DA NOVA FASE do atual mandato na presidéncia da

Associa¢do Comercial do Parand, entidade representativa de milhares de em-
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presarios do comércio e servigos, estou convicto de que a Casa do Bardo do
Serro Azul soube honrar o histdrico acervo de agdes em defesa da ética, livre
iniciativa e, especialmente, da moralidade na gestdo publica, entre outros va-
lores da cidadania.

No periodo julho/2012 e junho/2013, a entidade manteve proativo didlogo
com agentes da administragdo publica nas esferas do Executivo, Legislativo e
Judicidrio, sempre com o objetivo de defender os interesses dos empreendedo-
res e da sociedade, justificando sua razdo de existir.

Memoravel jornada civica assumida pela ACP, ao lado de prestigiosas enti-
dades de profissdes liberais como a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB),
deu-se na luta pela criagdo dos TRFs do Parand, Minas Gerais, Bahia e Ama-
zonas, resultando na promulgacdo pelo Congresso Nacional da Emenda
Constitucional 73, medida ainda néo inteiramente concretizada.

A ACP realizou meritéria campanha comunitéria visando coibir a a¢do de
pichadores sobre o patriménio publico e privado, com o apoio das gestdes
municipal e estadual representado pela atua¢ao da Guarda Municipal e Policia
Militar, além do envolvimento dos meios de comunicagéo.

Também a decretagdo dos feriados da Consciéncia Negra e nos dias de jogos
da Copa do Mundo de 2014, bem como a manutengdo do Centro de Conven-
¢Oes de Curitiba, motivaram intensa movimentac¢io de alerta as autoridades
da parte da ACP.

Em resumo, o conjunto de multiplas atividades realizadas pelos conselhos
e camaras setoriais da ACP retrata um quadro de dedicagdo e respeito aos
associados, razdo primordial do amplo avan¢o em termos de quantidade e
qualidade.

Nosso compromisso institucional continua inarredavel: privilegiando a
ética, a ACP faz mais por vocé. oo

EDSON JOSE RAMON
PRESIDENTE DA ASSOCIAGAO COMERCIAL DO PARANA
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Sua loja precisa
estar sempre

Se vocé quer otimizar tempo,
reduzir perdas e colocar sua
empresa um passo a frente nos
resultados, acesse virtualage.com.br
e fale com o canal de vendas mais

proximo.

Virtual Age
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A EXUBERANCIA

DO CONTINENTE

SERA TRADUZIDA
EM PECAS RICAS
EM DETALHES

BASTA UMA RAPIDA OLHADA NAS
VITRINES DAS LOJAS, que jé deixaram
para tras os looks de inverno, para per-
ceber manequins vestindo pegas que
misturam cores, estampas e tém cor-
tes ousados. Este é o prentincio de que
as proximas estagdes se aproximam e
com elas a influéncia da terra do sol
nascente: o Oriente.

Muito cedo para falar em calor?
Apesar do clima frio do sul, que nio
deixa o consumidor pensar em nada
menos que pegas que cubram o corpo
todo, os dias de veranico ja inspiram a
compra de pegas mais leves para botar
as manguinhas de fora.

Na moda primavera-verdo 2013,
itens da moda asiatica serdo tema de
colecoes inteiras. Desde o tradicional
quimono japonés junto as estampas
de cerejeiras, dragoes e tigres, até pe-
¢as que remetem a moda indiana como
as calgas pantalonas estampadas. Em
meio & mistura multicultural, também
havera forte apelo das ilustragdes que
lembram azulejos portugueses, confor-
me diz a diretora de criagdo da loja Pa-
prika, Maria Alexandra Mendes.




Para os acessorios,
nada da sobriedade
do nude que tem
imperado no inverno

Com os olhos voltados para o outro
lado do mundo, designers desenvolve-
ram suas colecdes baseando-se em ico-
nes asiaticos porque, de acordo com a
estilista e mestre em moda Neliffer Salva-
tierra, “este tema vem desde 2010 como
macro-tendéncia de comportamento,
e agora, apos trés anos, a tendéncia se
disseminou. Isto é sinal de que a grande
massa o absorveu e, por isso, aparecerd
em todo o mundo.”

Para os acessorios, nada da sobrieda-
de do nude (cor que imita o tom de pele)
que tem imperado no inverno. A regra ¢
usar cores: bolsas e sapatos estardo em
destaque pelas nuangas vibrantes e for-
mas geométricas, afirmam as estilistas da
loja Lafort, Maria Fernanda Dissenha e
Luisa Fayad.

As responsaveis pelo styling da loja
sdo categdricas ao dizer que estampa-
ria é a forma mais obvia da influéncia
oriental nessa estagdo. Ela se evidenciard
através da serigrafia, da estampa digital e
até mesmo nos bordados 4 maquina. De
um modo mais sutil, a o toque oriental
também pode ser notado com as man-
gas mais soltas, remetendo ao quimono
japonés.

Apesar dos tecidos soltos e leves para
nio sentir o efeito do calor nas estagoes
mais quentes do ano, a cintura alta de
shorts e saias continuam com a fama nas
alturas. “O cropped (top curto ideal para
combinar com pegas inferiores de cintu-
ra alta), sem duvida, serd pega-chave’, as-
segurou a empresdria e estilista Carollina
Franca. Dentre suas apostas, a empresa-
ria arrisca também em saias e vestidos
longos e acessdrios na cabega, como co-
lares, por exemplo.

CAPA

_ ILUSTRAGOES QUE LEMBRAM AZULEJOS PORTUGUESES
ESTARAO EM ALTA
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_ MARIA FERNANDA DISSENHA E LUISA FAYAD, DA LAFORT
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_MONTANDO O LOOK

A lista de opgbes é extensa, mas é
preciso buscar equilibrio entre as pecas e
adequé-las a cada tipo fisico. Com uma
tendéncia de moda tdo exuberante, é ne-
cessario lembrar que pecas estampadas
acabam criando muito volume. Para uma
correta equagao entre corpo e modelagem,
Neliffer tem a receita: “E possivel estar por
dentro das tendéncias ao se mesclar as rou-
pas ao combinar a leveza de tecidos, cores
e acessorios. Muitas vezes o acessorio pode
ocupar o papel principal do look”, conclui.

Nesse caso a maxima
mais” sempre vale. “Ser elegante nio
significa somente estar na moda, mas

“menos ¢

sim vestir-se com o que cai realmente
bem”, defende a consultora do curso de
Design de Moda do Centro Europeu,
Celinha Maria Buschle.

CAPA

_NELIFFER SALVATIERRA, ESTILISTA
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A cintura alta de shorts
e saias continuacoma

fama nas alturas

_ CELINHABUSCHLE, CONSULTORA DO CURSO DE DESIGN DE
MODA DO CENTRO EUROPEU

_ MODA PARA ELES

A ala masculina, que esta cada vez mais
antenada com as tendéncias da moda, podera
aproveitar as mesmas diretrizes da moda fe-
minina para um verao multicolorido, de acordo
com as estilistas da Lafort. “Apesar de utilizar
pegas mais discretas, os homens terao ao seu
dispor uma exploséo de estampas corridas e
localizadas, jeans com lavagem estonada e co-
res vibrantes, inclusive com acabamentos em
fldor", avisam as estilistas.

Para as ocasiées mais formais a dica € de
Celinha: pecas amplas de alfaiataria e blazers
de tecidos leves e menos estruturados. o




C tes esti
omerciantes es |man£ (\)113

COMERCIO

natalinas maiores em

ESTABILIDADE E MAIS DINHEIRO NO BOLSO DO
CONSUMIDOR ESTIMULAM OTIMISMO

A MAIORIA DOS COMERCIAN-
TES CURITIBANOS (66%) ouvidos
pelo Instituto Datacenso em pesquisa
para a Associagio Comercial do Parana
(ACP), alimenta a expectativa do cres-
cimento de vendas no final do ano, em
comparagdo com periodo igual do ano
passado. A pesquisa mostrou que dentre
0s 200 comerciantes entrevistados 20%
acham que as vendas serdo iguais, 8% dis-
seram que serdo inferiores, mas perma-
necem indefinidas para a minoria de 7%.

Os segmentos otimistas do comércio
com o movimento de vendas no final
do ano revelam que “no Natal sempre se
vende mais, porque as pessoas também
gastam mais’, sendo essa a principal razdo
para 24% dos entrevistados pelo Datacen-
so. Em segundo lugar (20%) ficou a opgdo
por novas cole¢des e variedade de escolha
de mercadorias com maior poder de atra-
¢ao sobre consumidores. Entretanto, para
14% dos comerciantes a expectativa favo-
ravel decorre da fixacdo de metas de supe-
ragdo do desempenho do ano anterior.

_AUMENTOS MENSAIS

“Tendo em vista que ao longo desse
ano as vendas vém registrando aumentos
mensais’, segundo o economista Cldudio
Shimoyama, coordenador da pesquisa,
“a maioria dos comerciantes acredita
que as vendas serdo maiores que no ano
passado, estimando-se um indice de ex-
pansao da ordem de 15%”.

Promogdes, campanhas especiais, pro-
paganda, panfletagem, eventos em lojas
ou mesmo a utilizagdo das redes sociais,
foram itens citados por 5% dos comer-
ciantes como pontos de refor¢o para a
melhor movimentagao do estoque de
final de ano.

A pesquisa entrevistou também 200
consumidores, concluindo que 65% deles
pretendem comprar mais que no mesmo
periodo de 2012, repetindo as razdes de-
clinadas pelos comerciantes: 13° salario,
férias e perspectiva favoravel da econo-
mia. Contudo, 19% dos consumidores
pretendem comprar menos que no ano

_65% DOS CONSUMIDORES PRETENDEM GASTAR MAIS NO NATAL DESTE ANO

FELIPE ROSA

ds

passado, sendo que 10% informaram
a op¢do de manter o mesmo nivel de
gastos do ano anterior e 6% ainda ndo
sabem como devem proceder.

Entre os curitibanos que planejam
gastar mais com presentes natalinos
48% vao brindar familiares ou pes-
soas mais chegadas, 12% pretendem
adquirir notebooks, celulares ou ta-
blets e, em escala decrescente, hd os
que preferem viajar, comprar bens de
consumo durdvel, reformar a casa,
trocar os mdveis e até para o carro e/
ou moto novos.

_INDICE
DE CONFIANCA

O Instituto Datacenso mediu
também o [ndice de Confianca do
Empresario do Comércio de Curiti-
ba (ICECC), que em junho passado
havia chegado a 148 pontos numa
escala de zero a 200. O indice mé-
dio do 1° trimestre foi de 138 pon-
tos e de 146 no perfodo seguinte,
ficando em 142 pontos a média do
1° semestre.

No més de julho, o ICECC teve
pequeno crescimento de trés pon-
tos e passou para 151 pontos, “de-
monstrando que em relacao a eco-
nomia o comerciante curitibano
continua otimista a curto e longo
prazo, tendo em vista que o indice
de julho superou em nove pontos
a média semestral”, lembrou Shi-
moyama. oo



O que o Arqgtex Convenio faz por voce?

M argtex

convénio

Traz todo o suporte ao reformar ou construir
para gue vocé tenha o resultado que espera.

Da maneira certa, com orcamento preciso e
no tempo programado.

A Associacdo Comercial do Parand pode e quer
gue vocé fenha sucesso também na hora
de reformar ou construir!

Para isso, ela oferece aos seus associados mais este servico.
E o associado ACP ndo paga mais por este convénio.
Basta solicitar seu nUmero de convénio e pronto!

Solicite sua identificagao de conveniado Arqgtex:
sac@acp.org.br |41 3320-2929
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Tire sua empresa
do anonimato!

A OCA Midia Digital dispde de profissionais
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Associado ACP tem vantagem na OCA

Vocé associado ACP conta com um desconto especial de 10% no fechamento w Acp
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_COELHO, FRUET, SARMENTO E BALAROTTINO DIADO COMERCIANTE

ACP homenageia prefeito e empresarios

AASSOCIAGCAO COMERCIAL do
Parana (ACP), em evento promovido
pelo Conselho das Camaras Setoriais
no dia 16 de julho, comemorou o Dia
do Comerciante homenageando com
um almogo o prefeito Gustavo Fruet
pelo apoio & campanha “Pichagdo é
crime. Denuncie’, e os empresarios
Carlos da Costa Coelho, da Coelho
Artigos para Homens, e Eduardo Ba-
larotti, diretor de marketing e vendas
da Balaroti Materiais de Construgéo.
O Dia do Comerciante foi institui-
do pelo entdo presidente do Senado,
Jodo Café Filho, em 26 de outubro
de 1953, em homenagem ao dia do
nascimento de José da Silva Lisboa, o
Visconde de Cayru.

O empresario Fernando Fontana,
bisneto de Ildefonso Pereira Correia,
o Bardo do Serro Azul, que rememo-
rou fatos da vida de seu antepassado,

DIA DO COMERCIANTE

tais como ter sido prefeito de Curitiba
na qualidade de presidente da Camara
Municipal e precursor do marketing e
da propaganda como industrial e co-
merciante de erva-mate, autoridades,
lideres classistas, vices-presidentes da
entidade, conselheiros e associados.

Fontana lembrou ainda, a reagéo
de comerciantes curitibanos contra a
elevagio de impostos decretada pelo
governo do Estado a época, da qual re-
sultou a chamada “Guerra do Vintém,
bem como as providéncias tomadas por
Ildefonso na criagao da Associagao Co-
mercial do Parana.

Por sua vez, o coordenador das Cé-
maras Setoriais e vice-presidente da
ACP, Camilo Turmina, disse que home-
nagear pessoas ilustres que hoje sio um
exemplo a todos os empreendedores,
“reconhecemos esses belos exemplos de
perseveranca’, enfatizou. oo

_CAMILO TURMINA



DIA DO COMERCIANTE

Asua casa em

“Quando dizem

gm Primeiro lugar’ queremos
h eemonstrar que o Balarotj
Preocupa com ¢ cliente,
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ALAROT) MATERIAIS DE CONSTRUQAO
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BALAROTI INICIOU SUAS ATIVIDADES
EM 1966, COM A CHEGADA DE HELIO
BALLAROTTI, EDUARDO BALAROTTI E
ROSENVAL ZACCAR AO MUNICIPIO DE
SANTA TEREZA, PROXIMO A CASCAVEL,
NO OESTE DO PARANA

O INICIO DEU-SE COM uma pequena indtstria madeirei-
ra, cuja atividade principal era a industrializagdo e comercializa-
¢30 de madeiras brutas e beneficiadas, com a venda da produgio
para Sao Paulo e Rio de Janeiro.

Sentindo a necessidade de crescer e conquistar novos mer-
cados, a empresa abriu em 18 de julho de 1975 um pequeno e
modesto deposito de madeiras em Curitiba. A empresa se loca-
lizou na Vila Hauer, comercializando também outros materiais
de construgdo. Em 1976 abriu sua primeira filial em Pinhais, na
regido metropolitana.

Sempre inovando e buscando novos caminhos no ramo, a Ba-
laroti melhorou constantemente suas instalagoes.

Todas as lojas seguem o0 mesmo padrio de comunicagéo visual
e seus profissionais sdo treinados para atender melhor s expec-
tativas da clientela.

“Quando dizemos ‘A sua casa em primeiro lugar, queremos
demonstrar que o Balaroti se preocupa com o cliente, com sua
casa, conforto e comodidade’, disse Eduardo. E, por isso, “se-
lecionamos os melhores e mais variados produtos para que a
clientela encontre o que precisa em um sé lugar. Estamos pre-
parados para atender e satisfazer o cliente Balaroti”, assegurou o
diretor de marketing e vendas.

O Balaroti Comércio de Materiais de Construgio possui 19
lojas. No Parang, sdo 10 em Curitiba (PR), outras trés na regiao
metropolitana (Araucdria, Pinhais e Sdo José dos Pinhais) e mais
duas em Ponta Grossa. Em Santa Catarina, as lojas estdo em Sio
José (Grande Floriandpolis), Balneario Camborid, Joinville e Ja-
ragud do Sul.

A empresa é reconhecida nacionalmente por sua politica de
valorizagdo dos colaboradores, o que lhe rendeu por seis vezes a
classificacdo no ranking da revista Exame - Vocé S/A, como uma
das 150 melhores empresas do Pais para se trabalhar. Em seu seg-
mento, o Balaroti é o nimero um da publicacéo.

O diretor do grupo, Eduardo Balarotti, lembrou que a empresa
fundada ha 38 anos por imigrantes italianos ¢ uma das marcas de
maior tradi¢do no ramo de materiais de constru¢éo no Estado.
Parceira da ACP “seu lema é gerar empregos e oferecer melhores
produtos e servigos em seu ramo de atividades’, concluiu. oo



“SEU COELHO"

O MINEIRO DE GUAXUPE QUE

completara 90 anos em margo do ano
que vem, nio quebra a rotina de traba-
lho, nem o tradicionalismo que cerca o
estabelecimento desde a fachada, mo-
veis, objetos de decoragdo e disposi¢ao
da mercadoria nas vitrines.

Ali, no cal¢addo que liga a Praga Os6-
rio a Rua Emiliano Perneta, a clientela
elegante e de bom gosto encontra rou-
pas, gravatas, chapéus, calcados, lengos,
bengalas e outros acessorios. “Tudo o
que um homem precisa para se vestir
com elegancia encontra aqui, desde um
simples par de meias até a cueca’, lem-
bra o também elegantissimo empresda-
rio. Hoje, a loja ja disponibiliza também
alguns produtos para senhoras, como
lengos, echarpes e sombrinhas.

Quando seu Carlos abriu a loja ha 56
anos a rua era apenas de residéncias e a
loja foi pioneira no comércio da regido.
“Com a expansdo abrimos outras lojas
na cidade com o mesmo nome. A da
XV teve sucesso por 28 anos, mas tive-
mos que fechar”, conta o fundador e até
hoje responsavel pela administracdo do
estabelecimento.

DIA DO COMERCIANTE

hom gosto

LOJA DE ARTIGOS MASCULINOS COELHO FOI INAUGURADA EM 1957, NA
RUA SENADOR ALENCAR GUIMARAES, NAS PROXIMIDADES DA PRACA
OSORIO, POR CARLOS DA COSTA COELHO, HOJE CONHECIDO COMO

FELIPE ROSA

0 EM\F’RESA’R\O CARLOS DA COSTA COELHO, HOJE CONHECIDO COMO “SEU COELHO",
ESTA A FRENTE DA LOJA DESDE SUA INAUGURAGAO, 56 ANOS ATRAS

Em sua loja Coelho conheceu pessoas ilustres. Uma delas foi o entdo ex-
presidente Juscelino Kubitschek. “Ele estava em Curitiba para ministrar uma
palestra. De repente apareceu aqui com amigos e comprou um par de sapatos,
contou. Outros clientes importantes foram Rafael Papa (entdo presidente do
Banco Comercial), Aristides Mehry (dono do Palacio Avenida), além de mui-
tos outros, como Avelino Vieira, proprietario do Banco Bamerindus.

Adoentado, o empresario foi representado no evento pelo filho Antonio
Carlos da Costa Coelho, que confirmou a paixdo do pai pelo comércio, bem
como a tradi¢do da loja. “Meu pai se sente em casa em seu comércio, pois é
dai que tirou o sustento da familia ha 56 anos e continua recebendo os amigos.
Hoje nossa loja é a segunda mais antiga da cidade”. oo




EVENTO

feirdo do Imposto

O CONSELHO DE JOVENS EMPRESARIOS

da ACP em parceria com a Confederagiao Nacional = 'MPDSTﬁMETRn
dos Jovens Empresarios (Conaje) promovera no dia r ey o

21 de setembro em Curitiba, a 112 edi¢do do Feirdo do
Imposto. O evento, que serd realizado em frente a sede
da ACP na Rua XV de Novembro, tem como principal
objetivo mostrar ao consumidor a alta carga tributaria
que incide no custo final dos produtos consumidos no
dia a dia.

Nesse ano, a a¢do nacional terd a participagdo de
19 Estados, aproximadamente 200 cidades e o Distrito
Federal. No Parand estardo engajadas mais de 15 cida-
des e localidades do interior.

Segundo o Instituto Brasileiro de Planejamento Tri-
butario (IBPT), dentre os 30 paises com a maior carga
tributdria, o Brasil é o que menos repassa beneficios
em servigos para a populagdo. Por isso, as principais
bandeiras que a proxima edi¢do do evento levanta-
ra serdo a simplificagdo tributdria, mais eficiéncia e
transparéncia dos gastos publicos.

O Feirdo do Imposto surgiu em 2003 na cidade ca- A
tarinense de Joinville e, atualmente faz parte de uma E‘EANPSRSJSZAE‘TSSD'SETQ;@?S ONUARF g?:gmgg éfAP"uSOSTOS
mobiliza¢do nacional liderada pela Confederagao Na- ARRECADADOS ATE O MES DE AGOSTO
cional dos Jovens Empreendedores (Conaje). De acor-
do com o coordenador do CJE, Henrique Domakoski,
o feirdo é uma maneira de chamar a aten¢do de muitos
cidaddos que acreditam ndo pagar tributos. “Poucos
sabem quanto pagam e como o dinheiro é gasto na
gestdo publica” declarou. o0
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SUELLEN LIMA

_HENRIQUE DOMAKOSKI

Alguns produtos
como agua mineral
(44% de impostos) e

acucar (32%) estdo _NAEDIGAO DE 2012, FORAM EXPOSTAS
entre os maiores MERCADORIAS MOSTRANDO A DISCRIMINAGAQ DOS

X ALORE M E SEM IMPOST
vildes do consumo VALORES COMES 0STOS
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CONSULTA

EMPRESARIAL
COMPLETO

TX |PUBLITEX

Realize uma avaliacao completa
de Pessoa Juridica para uma analise
de crédito agil e segura.

Principais Beneficios: Principais Caracteristicas:
* Visao do comportamento da empresa + Dados Cadastrais;
consultada no mercado e em seu * Quadro Societario;
segmento; * Quadro Administrativo;
* Decisao de crédito mais rapida e * Participagao em empresas;
padronizada;  Tempo de relacionamento com
* Informacgoes geradas em um relatorio fornecedores;
completo gerando assim um aumento » Titulos a vencer;
de produtividade de analistas de crédito;  * Histdrico de pagamentos;
- Agilidade e seguranca em suas avaliacdes  * Pendéncias e restrigoes financeiras;
de crédito. * Cheques sem fundos;
* Protestos;
* Recuperacao, faléncias e agoes judiciais.

SOLICITE UMA PROPOSTA
Unidade Curitiba: 41 3320-2929
Unidade Maringa: L4 3025-1185

www.acpr.com.br | sac@acp.org.br

@ @ACPDigital § facebook.com/acpdigital

BoaVista O!O l-\CP

Administiadora do SCPC ASSOCIACAO COMERCIAL DO PARANA
Desde 1890




OO ACP

ASSOCIACAO COMERCIAL DO PARANA

Desde 1890

SEGUROS
Unimed 2

Cuidado inspirado em voceé.

Seguro de Vida
Empresarial - ACP UNIMED

A Unimed Seguros e a Associacédo Comercial do Parana desenvolveram
um seguro de vida para associados com valores e condi¢gdes imbativeis. Agora
vocé pode oferecer toda protecdo e tranquilidade que seus funcionarios
merecem.

Veja os principais diferenciais da parceria:

- Seguro de vida a partir de R$ 2,88 por funcionario/més;

- Coberturas desde R$ 15.000,00 até R$ 300.000,00;

- Dispensa declaracéo de saude para coberturas até R$ 100.000,00 para funcionarios e
R$ 200.000,00 para soécios;

- Inclusédo no seguro a partir de 1 funcionario/sécio;

- Possibilidade do empresario em contratar para apenas parte ou todos os
funcionarios/socios;

- Possibilidade do empregador descontar o valor do seguro do funcionario;

- Coberturas que atendem as Convencgdes Coletivas de Trabalho;

- Contratacao simplificada;
- Seguro de vida completo com coberturas de Morte, Morte Acidental, Invalidez por
Doenca, invalidez por Acidente, Assisténcia Funeral, Inclusdo de Cbénjuge e Filho.

Agende uma visita com um consultor ou solicite uma cotagao!

Informacoes:
Fone: 41 3320 2929

E-mail: sac@acp.org.br www.acpr.com.br
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PARCERIA

ACP firma parceria
com Seguros Unimed

A SEGUROS UNIMED, Seguradora

do Sistema Unimed, desenvolveu um

produto exclusivo para as empresas li-
gadas a Associagdo Comercial do Para-
na (ACP), que apresenta vantagens em
relagio aos demais planos oferecidos
atualmente no mercado, com o obje-
tivo de garantir protegdo e seguranca
financeira a classe empresarial e seus
funcionarios.

O gerente comercial da ACP, Esdras
Marinzeck Leon, disse que a entidade
pesquisou varias empresas interessadas

em vender seguros de
vida a seus associa-
dos. Ao final da bus-
ca, a Seguros Unimed
foi a empresa que ofe-
receu o melhor plano
e as propostas mais
atraentes.

O plano oferece,
por exemplo, a acei-
tacdo de segurados de
até 70 anos de idade,
valor do seguro Uni-
co e reduzido a todos
os ramos do comércio (sem distin¢do
de risco da atividade desenvolvida pelo
funcionario), contratagdo simplificada,
possibilidade do empregador descontar
o valor do seguro do funciondrio e rapi-
dez no recebimento da indenizagao.

As mensalidades do seguro sdo bas-
tante acessiveis, a partir de R$ 2,88 por
funcionario, sendo que as coberturas in-
denizatérias variam de R$ 15 mil a R$
300 mil. No caso do seguro empresarial
para dez funciondrios, com capital segu-
rado individual de R$ 50 mil, o custo

0 plano aceita segurados

de até 70 anos de idade,
contratacao simplificada,
facilidade para o empregador
e rapidez no recebimento da
indenizacdo

mensal é de R$ 124, resultando em R$
12,40 por funcionario.

Ja o plano empresarial para uma
vida, com o capital segurado individual
no valor de R$ 300 mil, na faixa etdria
entre 52 e 63 anos, o custo mensal é de
R$ 72.

Outro diferencial desse plano, é que
a contratagdo poderd ser feita a partir de
uma vida, enquanto nas demais segu-
radoras é obrigatério o minimo de cin-
co vidas. A cobertura do plano abrange
morte, morte acidental, invalidez por
acidente, doenga e auxilio funeral, além
da inclusdo de conjuge e filhos.

A Seguros Unimed foi criada em
1989, inicialmente focada no nicho
cooperativo, com ampliagio para o
mercado geral e crescimento continu-
ado e consistente, principalmente nos
ultimos 10 anos.

A empresa atua nas dreas de saide,
vida, previdéncia, odonto e ramos pa-
trimoniais, e entre as 53 seguradoras de
vida no mercado brasileiro foi classifi-
cada em 13° lugar em prémios emitidos
no exercicio de 2012. o0
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Haé quatro meses, foi constituida Co-
missdo de Juristas para estudar a possi-
vel reforma da lei 9.307/96 (LBA), que
regulamenta o instituto da arbitragem
no Brasil. Segundo o presidente da Co-
missdo, Ministro Luis Felipe Salomio
do Superior Tribunal de Justica (ST7),
o objetivo dos trabalhos é de oferecer a
sociedade um diagndstico sobre diver-
sos temas afetos a arbitragem com vis-
tas a propor alteragdes na LBA. Temas
relacionados a arbitrabilidade objetiva,
tais como societario, consumo e laboral,
passando pela arbitrabilidade subjetiva,
como a participagdo de entes publicos, e
um amplo tour procedimental, inician-
do na fase de nomeagéo de arbitros até a
momento pos-sentenca fazem parte dos
trabalhos. Indubitavelmente, todo o es-
tudo que visa a melhorar o instituto da
arbitragem deve ser aplaudido. No pre-
sente caso, parece-nos que a Comissao
esta defronte de uma mesma moeda em
que um lado apresenta aplausos e outro
preocupagao. Embora varios temas tém
sido objeto de construgio doutrina-
ria e jurisprudencial sdlida e entidades
como o Comité Brasileiro de Arbitra-
gem (CBAr) e Conselho Nacional de
Instituigées de Mediacdo e Arbitragem
(Conima) ja tenham se debrugado sobre
semelhante pesquisa, o lado elogiavel da
iniciativa fica por conta da exceléncia do
grupo escolhido e da pretendida radio-
grafia sobre temas de relevo, apds quase

17 anos de experiéncia arbitral no pais.
O viés de preocupagio é corolario do
anterior. O que fazer com o resultado da
pesquisa para enfrentar eventual mau
uso, abuso ou insuficiente uso da LBA?
Sugerir alteragdo ou ndo na LBA? Este é
o0 no6 shakesperiano que se coloca a fren-
te da Comissao.

O Brasil, sobretudo nos tltimos cin-
co anos, tornou-se uma New Land of
Opportunities para o investidor estran-
geiro. Estabilidade politica e econémica,
se comparado a paises vizinhos e maior
identidade cultural, se comparado a ou-
tros membros do Bric, oferecem aos es-
trangeiros uma indisfar¢avel curiosidade
em participar de projetos de infraestru-
tura - e suas ramificagdes - independen-
temente dos mega eventos esportivos
por vir. Este cendrio positivo esta alicer-
¢ado em outro fundamento importante:
a seguranca juridica trazida pela LBA e
a interpretacdo adequada que dela vem
fazendo o STJ. A LBA e o STJ tém con-
tribuido para diminuir o risco dos in-
vestimentos estrangeiros no Brasil. Ou
colocado de outra forma, a LBA e e STJ
tém contribuido para atrair investimen-
tos sustentaveis no Brasil.

Por certo, a consequéncia natural
do maior niimero de investimentos ¢ o
crescente numero de arbitragens. Igual
consequéncia é um major nimero de
questionamentos sobre temas palpitan-
tes surgidos antes, durante e depois do

processo arbitral. Devemos quedar-nos
orgulhosos em participar - em diver-
sos foros — de debates profundos que a
todo sistema juridico hoje afeta. Gra-
cas a LBA e o trabalho dos militantes
da arbitragem, o Brasil se acha em pé
de igualdade com os principais centros
avanc¢ados no mundo. Por evidente, a ar-
bitragem - apesar das suas interessantes
vantagens — termina com uma decisao
que torna um dos usudrios naturalmen-
te insatisfeito, tanto na seara doméstica
quanto internacional. Estes dois fatores
- explosdo de seu uso, somado a insatis-
facdo de alguns por resultados adversos
— parece ter desencadeado uma sensagao
de dever mudar para melhorar. E aqui
novamente debrucamo-nos no impasse
shakesperiano.

Extraidas as naturais dificuldades
inerentes dos regimes democraticos no
trato da gestagdo de qualquer iniciativa
legislativa, a LBA estd cumprindo exem-
plarmente a sua missio. E voz assente
entre os arbitralistas que a LBA apresen-
ta defeitos, como qualquer obra huma-
na. No entanto, foi esculpida de forma a
tirar o Brasil de um ostracismo secular,
recebendo ampla influéncia da flexivel e
multi-estudada Lei Modelo da Comis-
sdo das Nagdes Unidas para o Direito
(Uncitral).
Lembro-me ha 20 anos as emendas e
destaques retrogrados que batiam & por-
ta do Congresso para engessar o entio

Comercial Internacional
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projeto de lei de arbitragem brasileiro.
Como se diz no jargio popular, todos
sabemos como um projeto de lei entra
no Parlamento, mas poucos sabemos o
que 14 se passa e como, quando e de que
forma sai. Por dbvio, a LBA ndo é - nem
deve ser - imutavel, mas é preciso refletir
se 0 momento é adequado para cambios
legislativos, e se os problemas eventual-
mente detectados o sdo em decorréncia
da percep¢do de anacronismo da LBA.
Ainda que o seja, questdo seguinte sera
saber se o que se pretende que ela venha
a contemplar impde a que seja alterada.

No contexto comparado, tomemos
como exemplo o Federal Arbitration
Act (FAA) estadunidense de 1925. Ao
longo dos seus 87 anos de vigéncia, o
judicidrio americano vem moldando a
sua aplicagdo, em que pese nio faltarem
vozes para legislativamente alterd-la.
Guardadas as propor¢des decorrentes
da diferenga de sistemas, o STJ tam-
bém vem exemplarmente moldando a
aplicagdo da LBA. Com uma lei cen-
tendria, os EUA continuam sendo um
centro estavel e solido na atracio de
arbitragem. E pacifico entre os especia-
listas americanos que a abertura de um
novo processo legislativo para alterar a
FAA - por mais louvavel que seja a ini-
ciativa - tenderd a abrir uma caixa de
Pandora com resultados incertos e, jun-
to com eles, incertezas juridicas para os
usudrios. A proposito, existe perante o
Congresso americano um projeto de lei
denominado Arbitration Fairness Act,
cujo objetivo é restringir a arbitrabili-
dade em contratos de franquia, traba-
lhistas, relagdes de consumo e naqueles
em que ha diferente poder de barganha
entre as partes. Tal projeto tem enfren-
tado fortes resisténcias da comunidade
arbitral local que teme a fuga de arbitra-
gens, com prejuizos ao pais.

A Inglaterra, a exemplo do Brasil,
aprovou nova lei de arbitragem em 1996.
Ao contrario do Brasil, a nova lei inglesa
veio para compilar a colcha de retalhos

0 Brasil, sobretudo
nos ultimos cinco
anos, tornou-se
uma New Land

of Opportunities
para o investidor
estrangeiro

entdo existente: uma lei de 1950 desti-
nada a arbitragens domésticas e a lei de
1975 destinada a arbitragens internacio-
nais. Estes dois corpos legislativos, so-
mados a experiéncia das cortes inglesas
ao cabo de varias décadas culminou com
alei de 1996. Nao ha fumaga de pleito de
mudanga, adequagdo ou modernizagio.
No entanto, os desafios que os tribunais
ingleses enfrentam quando chamados
a manifestar-se sobre questdes arbitrais
ndo diferem, na esséncia, daqueles ora
ocorridos no Brasil.

Em obediéncia a nossa histéria e
cultura, achamos que a letra crua da
lei deve se modernizar para atender os

anseios — muitas vezes legitimos - do
momento. Normalmente enxerga-se
a lei boa como a lei nova. Consequen-
temente, o legislador fica eternamente
correndo atrds dos avanc¢os e mudangas
trazidos pela sociedade civil. Trata-se
de um esforco de Sisifo, as vezes justi-
ficado. Convivemos com uma provisio
enorme de leis que visam a regulamen-
tar novas situa¢des ou alterar as ja exis-
tentes. Consequentemente, e de forma
anedotica, diferenciamos as leis que
pegam das que ndo pegam. A LBA pe-
gou. Cabe, salvo melhor juizo, deixar o
Judiciario moldé-la melhor. Mas, se ndo
conseguirmos nos desgarrar da heranca
cultural e se entenda necessaria a sua
mudanga, que partamos da Lei Modelo
da Uncitral, no lugar de reinventarmos
a roda. Enquanto isso, resta-nos o im-
passe shakesperiano. Oxal4, a Comissdo
ofereca a comunidade arbitral nacional
e internacional a resposta correta a tal
instigante dilema. oo

* Mauricio Gomm Santos ¢ sécio de
Gomm & Smith em Miami. Advogado no
Brasil, Nova York, Portugal e consultor
em Direito Estrangeiro na Flérida.
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NEGOCIOS

ACP e BoaVista

apresentam novidades para

0 mercado cle credito

COLABORADORES DA
CAPITALE INTERIOR
REUNIDOS EM BUSCA
DE EFICIENCIAE
MOTIVACAO

A ASSOCIAGAO COMERCIAL DO
PARANA (ACP) e a Boa Vista Servigos,
administradora do Servigo Central
de Prote¢ao ao Crédito (SCPC), com
apoio da Inventti, Tecnologia e Gestdo
e Sophus Tecnologia, promoveram em
agosto o workshop Mercado de Crédi-
to, Cenario e Tendéncias, reunindo co-
laboradores envolvidos em atividades
comerciais em novos negocios, agentes
externos e representantes do interior.

Cerca de cem pessoas participaram
do workshop, ouvindo na parte da ma-
nha exposi¢oes de Roseli Garcia e Bru-
no Gonzales, sobre a colaboragio da
Boa Vista Servi¢os na aceleracgio de re-
sultados e o portfélio de produtos que
a empresa coloca a disposi¢do do mer-
cado, no qual destacam-se o Dataplus,
prospeccdo classificada, concessio de
crédito a pessoas fisicas e juridicas,
score de crédito, conquista do mercado
e cobranga, entre outros.

Roseli relembrou os primoérdios da
prote¢do ao crédito, nos idos de 1894,
quando em face das inumeras fraudes
verificadas no comércio de café, os
negociantes passaram a se preocupar
com a organizacdo de uma lista de
maus pagadores, segundo ela “o inicio
propriamente dito dos bancos de da-
dos conhecidos atualmente”.

FOTOS: SUELLEN LIMA

_NAFOTO ACIMA, ROSELI GARCIA
_AO LADO, BRUNO GONZALES

Em 1955 foi criado o SPC, mais tarde
transformado em SCPC, o maior ban-
co de dados do Pais administrado pela
empresa ligada a Associagio Comercial
de Sao Paulo (ACSP), no mesmo ano da
criagdo do Seproc pela Associagido Co-
mercial do Parand, que ¢ a origem do
neologismo “seprocar”. O SCPC opera
com 350 milhdes de informagdes co-
merciais sobre consumidores, 42 mi-
lhoes de registros de transa¢des entre
empresas, 7 milhdes de consultas did-
rias, 1,2 milhao de clientes diretos e in-
diretos e 2,2 mil associagdes comerciais
e empresarias de varejo.
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_CADASTRO

POSITIVO o
“Nossa missao e agregar

A diretora executiva da Boa Vista Va|0l' ao empresério'
Servigos lembrou, ainda, que o SCPC
detém 40% do mercado nacional de mOStral:ldo que 0 I? ue
crédito, atendendo importantes clien- de se_rVIQOS Oferem 0S
tes nacionais como bancos, empresas, faz dlfel‘enga tanto para
lojas de departamento e outros seg- eles quantO para seus
mentos do ambiente de negdcios. funcionérios"

Gonzales, além de discorrer sobre
a oferta de produtos da empresa, deu ESDRAS MARINZECK LEON

icagd iti ACP
explicagdes sobre o Cadastro Positivo, GERENTE COMERCIAL DA

banco de dados com informagdes sobre
o histérico de crédito de pessoas fisi-
cas e juridicas, para cuja elaboragdo a
Boa Vista Servicos ¢ uma das entidades leite?” usando ilustragdes criativas para
certificadas. “Constando do Cadastro  definir como conduzir uma boa gestao,
Positivo, o cliente terd condicdes de  ele citou foco, propésito, organizacdo
pleitear juros menores e maior prazo e planejamento, como principios que
de pagamento, além de negocios mais ~ auxiliam o bom planejamento empre-

tveis” sarial. No final da explanacdo, Gui-
avoraveis”, lembrou.
O gerente comercial da ACP, Esdras ~ maraes respondeu a pergunta dizendo
« R
Marinzeck Leon, discorreu sobre a im- que “vaca ndo da leite” ao comparar o
Anci ializaci leite ao cliente, concluindo que para ter
portancia da comercializagiao de bons ’ > con . quep : _ACIMA. ESDRAS MARINZECK LEON
produtos e na solidificacio de parcerias ~ Sucesso ¢ necessdrio cativar, fidelizar e _NA FOTO ABAIXO, RICARDO GUIMARAES,
com as empresas, além da qualidade procurar os fregueses, DIRETOR EXECUTIVO DA CDL DE PORTO ALEGRE

dos produtos oferecidos ao mercado,
lembrando que a ACP tem uma ofer-
ta de produtos e servigos destinados as
areas de saude, educagio, comunicagio
e outras.

Nota Fiscal Eletronica (NFe), Cartao
de Crédito Massa Card, ACP/Labora-
térios Frischmann Aisengart, ACP/
Celular, Seguro de Saude e Seguro de
Vida Unimed, sdo os principais produ-
tos ofertados pela entidade, que pro-
porciona descontos diferenciados aos
conveniados. “Nossa missdo ¢ agregar
valor ao empresario, mostrando que o
leque de servigos oferecidos faz a dife-
renga tanto para os empresarios quanto
para seus funciondrios”, disse Esdras.

O diretor executivo da CDL de Por-
to Alegre, Ricardo Guimardes, fez uma
palestra descontraida e divertida ini-
ciada com a pergunta curiosa “vaca da
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_TIBERIO CESAR, DIRETOR TECNICO DA INVENTTI

Por sua vez, Miguel Rull Arnal, dire-
tor da Sophus, empresa que desenvolve
softwares, sites, sistemas, suporte com
data center e call center para entidades
de crédito, descreveu a vantagem que o
software desenvolvido para vendas on-
line oferece, por exemplo, com a expo-
si¢do dos produtos do lojista em todo o
territério nacional nas 24 horas do dia.
Rullarnal afirmou que desde o desenvol-
vimento do programa, em 2007, o cres-
cimento de vendas até 2012 foi de 10%.

Tibério César, diretor técnico da In-
ventti assinalou o sucesso da parceria
da empresa com a ACP, iniciada em
2009, no recebimento e armazenamen-
to de maneira simplificada e persona-
lizada, dos dados que constam na Nota
Fiscal Eletronica, NF-e. César falou
também do tratamento diferenciado

em treinamento e orientacdo recebido
pelas empresas contratantes dos servi-

gos da Inventti. _ULTRAMARATONISTA _
FALA SOBRE MOTIVACAO

O ultramaratonista Raphael Bonatto
encerrou o evento com uma injecao de
animo e motivagao aos participantes. No
discurso congruente que traga umalinha
entre sua trajetdria de sucesso no espor-
te e os desafios enfrentados por em-
presarios nos negocios, conhecimentos
cruciais para enfrentar desafios sejam
eles de quaisquer natureza, estiveram
em destaque: criar metas, ser persisten-
te, ter coragem, disciplina e, acima de
tudo, planejamento.

O atleta, que iniciou sua carreira aos
sete anos de idade, hoje encara corridas
com mais de 42.195 metros com provas
de até 48 horas ininterruptas — as ultra-
maratonas — modalidade que exige até
um ano de preparagdo, planejamento e
treinamento, além de exigir do proprio
atleta forga de vontade para conseguir
patrocinios, uma dificuldade em dobro
para esporte ainda pouco conhecido no
Brasil. "Eu mesmo monto meus projetos
de patrocinio, pois foi assim que aprendi
e tenho aperfeicoado a melhor forma de
vender minha imagem”, disse.

_MIGUEL RULL ARNAL, DIRETOR DA SOPHUS: SOFTWARE PARA VENDAS ONLINE E VANTAJOSO
PORQUE POSSIBILITA A EXPOSIGAO DE PRODUTOS EM TODO O PA[S 24 HORAS POR DIA



“Afaste-se de pessoas

negativas e confie no
seu potencial”

RAPHAEL BONATTO
ULTRAMARATONISTA

_FAMILIA HUMILDE

Nascido numa familia humilde na
capital paranaense, Bonatto galgou
sua trajetdria a pequenos passos,
mesmo desacreditado no inicio da
carreira. Assim formou-se em edu-
cagdo fisica e obteve uma bolsa de
estudos em fisiologia do esporte na
Universidade de Pittsburg (EUA).
“No esporte e nos negocios, vence
quem tem mais atitude”, destacou.

Para ele, o segredo ¢ “ter visao” O
jargdo dos negdcios é emprestado
para explicar a necessidade que se
tem em alternar meios e caminhos
para alcangar um objetivo e persu-
adir sua equipe a fazer o mesmo.
“Estar proximo a pessoas de sucesso,
seja ele pessoal ou profissional, cria
um ambiente propicio e de incentivo
ao proprio crescimento. Afaste-se de
pessoas negativas e confie no seu po-
tencial’, é categérico.

Dentre palavras imperativas que
instigaram os participantes a buscar
sempre mais, também houve espa-
¢o para algo presente no imagindrio
de criancas e adultos: ter um sonho
e acreditar nele. De acordo com o
atleta, deve-se ter objetivos pessoais
ambiciosos que exigem permanente
desenvolvimento de talentos. Mas é
preciso aten¢do porque os objetivos
devem ser reais e colocados no “pa-
pel’, sendo este apenas o primeiro
passo para concretiza-los.

NEGOCIOS

_O CORREDOR RAPHAEL BONATTO TRACOU SEMELHANCAS ENTRE OS
DESAFIOS ENFRENTADOS NO ESPORTE E NOS NEGOCIOS

_VITORIAS
PESSOAIS

O grande numero de vitorias
colecionadas ao longo da carrei-
ra de Raphael garantiram a ele o
registro no Livro dos Recordes.
Um de seus feitos foi completar,
em 2010, 27 maratonas conse-
cutivas em 27 dias nas 27 capi-
tais brasileiras. Com tamanha
forca de vontade, chega a partici-
par de 30 maratonas pelo mun-
do anualmente, sempre travan-
do uma batalha sobre si e seus
adversarios — acarretando a per-
da de até cinco quilos por prova,
0 que acabou lhe ensinando a
comer ao longo da corrida, sem
que isso acarretasse problemas
digestivos.

No Parana, concluiu o desa-
fio de correr desde as Cata-
ratas do Iguagu a Curitiba. O
trecho percorrido era de 100
quilémetros por dia, cumprido
das 7h as 19h.

No ranking mundial, Raphael
figura entre os melhores ultra-
maratonistas. Gragas a isto foi
convidado a participar da Ba-
dwater — maratona disputada
na zona do Vale da Morte, na
Califérnia, com percurso total
superior a 200 km que inter-
ligam os pontos mais baixo e
mais alto do territério conti-
nental dos EUA. “A prova, em
termos de dificuldade, é a mais
dura da modalidade e compa-
rada a escalada do Everest pe-
los alpinistas”, lembrou. oo




HOMENAGEM

Personalidades em destaque
recehem titulo Gidadania AC

DURANTE EVENTO PROMOVIDO
PELO CONSELHO POLITICO DA ACP,
o diretor-presidente da Renault do
Brasil, Olivier Murguet, foi agracia-
do com o titulo Cidadania ACP. A
solenidade foi realizada na sala mag-
na Maria Christina Andrade Vieira e
contou com a presencga do prefeito de
Sao José dos Pinhais, Luiz Carlos Se-
tim, Céssio Taniguchi, secretdrio do
Planejamento representando o gover-
nador Beto Richa, Luiz Carlos Hauly,
secretario da Fazenda, Valdir Furlan,
secretdrio municipal da Industria,
Comércio e Turismo de Sdo José dos
Pinhais, Carlos Henrique Ferreira,
diretor de comunicagdo da Renault
do Brasil, dentre varias autoridades,
politicos, empresarios , dirigentes da
ACP e demais convidados.

O presidente da entidade, Edson
José Ramon, justificou a homenagem
ao lembrar que o empresario Olivier
Murguet é um dos principais execu-
tivos do Brasil, tendo oferecido efeti-
va contribui¢do ao desenvolvimento
sociecondmico do Parand, enquanto
presidente da Renault do Brasil des-
de 2012. O coordenador do Conselho
Politico da ACP, Glaucio Geara, apro-
veitou a oportunidade para destacar
que a inddstia automobilistica, ndo s6
no Parand, mas no mundo, é a loco-
motiva da economia sendo capaz de
produzir recuperacio e estabilizagdo.
“A Renault veio ajudar o Brasil a se
transformar numa poténcia plane-
taria do setor, com a fébrica que ja é
a 4* maior produtora de veiculos do
mundo’, afirmou.

Afabrica da Renault
no Parana é segunda
mais importante da

marca, logo apds da
matriz francesa

Agradecendo a homenagem, Olivier
Murget revelou-se honrado e orgulho-
so em receber o titulo. “Isto confirma
que estamos no caminho certo e moti-
va-nos a fazer cada vez mais’, celebrou.
A fabrica da Renault, localizada em
Sdo José dos Pinhais, é segunda mais
importante da marca, perdendo ape-
nas para a matriz francesa.oo

FOTOS: SUELLEN LIMA

_OLIVIER MURGUET, DIRETOR-PRESIDENTE
DA RENAULT DO BRASIL, ESTA ENTRE 0S
EXECUTIVOS MAIS INFLUENTES DO PA[S, DE
ACORDO COM EDSON JOSE RAMON

_O SECRETARIO CASSIO TANIGUCHI
REPRESENTOU O GOVERNADOR BETO RICHA



FELIPE ROSA

HOMENAGEM

ndexson Fudan

_GLAUCIO GEARA, ANDERSON FURLAN E EDSON JOSE RAMON

EM ATO PROMOVIDO PELO Conselho
Politico da ACP o juiz federal Anderson
Furlan foi agraciado com o titulo “Ci-
dadania ACP”, outorgado a personali-
dades que se destacam na esfera publica
ou empresarial pelo respeito absoluto a
ética e transparéncia.

Nos discursos de saudagio, Edson
José Ramon, presidente da entidade
do setor produtivo e o coordenador do
conselho, Glducio Geara, justificaram
a concessdo do titulo em reconheci-
mento a solidariedade pelas causas de-
fendidas pela ACP, principalmente no
esforco da sociedade paranaense pela
implantac¢do do Tribunal Regional Fe-
deral da 4* Regido.

Lisongeado com a homenagem, Fur-
lan, que trouxe esposa e filhos para
prestigiarem o momento, agradeceu em
nome de todos os juizes da Associagdo
Paranaense de Juizes Federais (Apaju-
fe), entidade da qual é ex-presidente.

“Censuravel ndo é a conduta dos contribuintes, mas as
leis e as decisbes judiciarias de um pais que legitimam
a existéncia de caminhos alternativos”

No exercicio da gestdo, participou ati-
vamente do movimento O Parana Que
Queremos e foi co-autor do anteprojeto
da Lei da Transparéncia n° 16.595/2010,
conhecida como Lei Estadual da Trans-
paréncia em vigor no Parand.

O juiz fez referéncia ao planejamento
tributdrio, cujo tema ja foi abordado por
ele em livro publicado no ano de 2011.
De acordo com Furlan, a elisdo fiscal é
um planejamento que utiliza métodos
legais para diminuir o peso da carga tri-
butdria num determinado or¢amento.
Respeitando o ordenamento juridico, o
administrador faz escolhas prévias dos

ANDERSON FURLAN

eventos que sofrerdo agravo fiscal que
permitem minorar o impacto tributario
nos gastos do ente administrado.

Segundo o juiz, esta é uma prética
amplamente utilizada no Brasil porque
as leis e as decisoes judicidrias de um
pais que legitimam a existéncia de arti-
ficios juridicos deixando o contribuinte
contornar livremente a incidéncia da
norma tributdria, fazendo com que uns
paguem pelos outros. “Censuravel nio
¢ a conduta dos contribuintes, mas as
leis e as decisoes judicidrias de um pais
que legitimam a existéncia de caminhos
alternativos”, destacou. oo




ARTIGO

Por um pact
de civilidade

POR LUIZ GROFF

Os restaurantes de Curitiba estdo em
crise financeira decorrente da lei dlcool
zero, uma lei extremista e demagdgica.

Sempre que o estado brasileiro se
mostra incapaz de cumprir com suas
obrigacdes elementares, nos engana
com a cria¢ao de leis radicais impac-
tante: “dlcool zero’, “crime hediondo”,
“crime inafiangavel”. Gragas da Deus,
pena de morte, ainda néo.

Ninguém quer permitir que moto-
ristas embriagados dirijam automoveis,
cometendo loucuras e pondo vidas em
risco. Mas como o governo ndo conse-
gue, e as vezes nao quer, condenar nin-
guém por crimes no transito, anestesia
a opinido publica com leis vociferantes
que nao levam a nada. Ou vocé conhe-
ce alguém que matou dirigindo um
automovel, que tenha recursos para
contratar advogados, cumprindo pena?

A venda de vinhos ¢ essencial a via-
bilizagdo dos restaurantes, pois apenas
a venda da comida ndo paga os custos
operacionais.

Ha excelentes restaurantes fechados
ou operando trés vezes por semana,
vitimados pela lei seca turbinada pelos
impostos escorchantes, crise econo-
mica e alta do dolar. Porque ninguém,
como César ao Rubicon, vai ao restau-
rante beber dgua.

O Governo do Estado anunciou um
plano de incentivo ao turismo e um
dos setores escolhido é a gastronomia.
Nao conheco outra atragdo turistica em

Curitiba, excetuando-se parar para dor-
mir a caminho de outro lugar e o Natal
do HSBC, de modo que é contraditério
estimular turismo e fechar restaurantes.

Este é um tema que me é muito caro,
porque a Lei do Simples permitiu a
abertura de inimeros restaurantes de
qualidade e desenvolveu a capacitagdo
profissional de chefs e sommeliers em
cursos especializados de alto gabarito.
Serd que vamos exportar estes profissio-
nais para Sao Paulo, onde também tem
lei seca, mas tem taxi, tem Metr6 e blitz
s6 nas baladas.

A lei seca ndo determina que se facam
arrastdes para examinar todos os moto-
ristas, mesmo que nao demonstrem ne-
nhum sinal de embriaguez, nem come-
tam infragoes. Este festival repressivo é
fruto da criatividade de nossos gover-
nantes locais.

Vou interromper a argumentagiao
para fazer uma pergunta: Quantos fora-
gidos da justica ou pessoas ilegalmente
armadas ja foram apanhados pelas blitz?

Isto posto, proponho a Associagdo
Comercial do Parand coordenar um
pacto de civismo entre restaurantes e
autoridades.

Os restaurantes se comprometeriam
voluntariamente a:

1)Nao servir bebidas alcodlicas a pes-
soas visivelmente embriagadas, com ou
sem carro. Isto ja se faz nos avides e nao
sei de ninguém que tenha saido no meio
do voo.

2) S6 servir bebidas alcodlicas para

quem também va comer. Isto ja se faz
em Vancouver.

3) Os restaurantes emitiriam uma
nota fiscal nominal com o horério
de saida. Esta nota fiscal serviria de
salvo conduto para ndo ser detido
nas blitz, por um prazo de trinta mi-
nutos, exceto em caso de infragdes
de tréansito, acidentes e embriaguez
ostensiva. Neste caso faria um laudo,
indicando o teor alcodlico e encami-
nharia & ACP para fazer uma sindi-
céncia no restaurante

4) A ACP treinaria e habilitaria um
funciondrio do restaurante para apli-
car as regras e faria fiscalizagdes por
amostragem.

Em Vancouver fingi estar em-
briagado e o restaurante, mesmo
depois de eu ter dito que era brin-
cadeira ndo me serviu bebida alco-
¢lica, porque perderia a licenga para
comercializa-la. Mais eficiente que
qualquer blitz.

E nossos politicos, em exercicio ou
pretendentes, aproveitariam o ma-
rketing para se promover nacional-
mente, como ja se fez com o Plano
Diretor de Urbanismo no tempo que
nao havia o Solo Malcriado. o0

* Luiz Groff é jornalista, en6logo
e dono da Invinoveritas




SUCESSO

EMPRESARIO

HA |
ENSINA JOVENS
Z x I I EMPREENDEDORES A
QUEBRAR PARADIGMAS

0 ENGENHEIRO JOAO CARLOS PERUSSOLO,
diretor presidente da Construtora San Remo, ha 30
anos no mercado da construcio civil em Curitiba, falou
aos componentes do Conselho de Jovens Empresérios
(CJE). Perussolo contou aos jovens empreendedores
um pouco de sua experiéncia no setor da construgio ci-
vil, historiando varios lances de sua carreira que o obri-
garam a quebrar muitos paradigmas. “O primeiro deles
foi romper com a tradigdo de que o filho de uma familia
humilde poderia formar-se em engenharia e tornar-se
empresario da construgdo civil’, declarou.

O engenheiro lembrou os tempos dificeis do inicio
da vida profissional, ja formado em engenharia apds
a conclusdo do curso técnico em edificagdes, da anti-
ga Escola Técnica do Parand e “a constru¢io das pri-
meiras casas que projetei junto com meu pai, que era
carpinteiro”.

_FIM DO MUNDO

Outro paradigma quebrado por Perussolo
foi a concepgao de construir iméveis com
padrao de qualidade superior ao existente
no mercado, explicando que esse conheci-
mento “foi adquirido nas viagens que fiz a
55 paises, a alguns deles mais de uma vez,
incluindo um ponto acima do Circulo Po-
lar Artico, considerado o fim do mundo,
onde poucas pessoas tinham chegado”.

Depois de 30 anos de atividades, a Cons-
trutora San Remo ¢é responsavel, segundo
seu presidente, pela edificacdo de alguns
dos mais luxuosos edificios de apartamen-
tos de Curitiba, dentre os quais se destacam
pela beleza e harmonia de linhas e interio-
res o Palazzo Lumini, Gran Palais, Petit
Palais, Maison Classique, LEssence, La
Défense, Fiori di Siena, Lion D’Or, Wall
Street Center e muitos outros.

Ele revelou, ainda, que a “ética norteia o
nosso trabalho, com respeito aos funciona-
rios antigos e novos que dispéem de planos
de saude e odontologia, além de participa-
¢d0 nos lucros e escolas nos canteiros de
obras”. oo

FOTOS: SUELLEN LIMA

_A SAN REMO TORNOU-SE UMA EMPRESA EXPOENTE NO SETOR DE CON-
TRUGAO PELAS MAOS DO ENGENHEIRO JOAO CARLOS PERUSSOLO

_PERUSSOLO DESTACOU QUE A CONSTANTE BUSCA POR CONHECIMENTO

GERA UMA VISAO DE MERCADO MAIS AMPLA




INTERNACIONAL

Concex - Rl oferece pacotes
para a Gantton Fair na China

O CONSELHO DE COMERCIO
EXTERIOR e Relagdes Internacionais
(Concex-RI), esta oferecendo pacotes a
empresarios que tém a intenc¢do de vi-
sitar a Feira de Cantdo (Canton Fair),
na China, a ser realizada de 15 a 19
outubro de 2013. A exposi¢do oferece
extensa gama de interesses para o co-
meércio em geral, em especial vestudrio
masculino, feminino e infantil; artigos
de tapecaria, medicamentos, produtos
naturais, malas e bolsas, bem como
matérias-primas téxteis.

_0 COMPLEXO PAZHOU, ONDE E REALIZADA A CANTON FAIR

Maior feira multissetorial do mun-
do, a Canton Fair é aberta anualmen-
te ao publico em dois periodos, em
abril e outubro, dividida sempre em
trés fases, na cidade de Guangzhou,
a maior cidade industrial e comercial
do sul da China. A feira é realizada no
complexo Pazhou, um imenso centro
de exposi¢do com mais de 1.100.000
m?, onde 23 mil expositores, mais
de 200 mil compradores estrangei-

ros estiveram na ultima edi¢io, que
também contou com 57 mil stands
montados.

A Gladtur Operadora, ha mais de
23 anos no mercado e com mais de
10 mil empresarios embarcados nos
ultimos 12 anos, ¢ a responsavel pela
preparagdo de pacotes com servigos
de qualidade e tarifas diferenciadas
para a 114® edi¢do da feira, que co-
megara no dia 15 de outubro. oo



Participe da maior feira multissetorial da China

Feira de

Guangzhou

Canton Fair

A Feira de Guangzhou, também conhecida como Canton Fair, € um dos mais

importantes eventos comerciais da China. Oferece excelentes

oportunidades de negdcios nas areas de Eletronica, Informatica,
Vestuario e Moda, Calcados, Maveis e Decoracao,
Presentes, Alimentos e Bebidas, Médica e Salde,
Automoveis / Motos, Pecas e Acessorios, Maquinas
e Ferramentas, Telecomunicacoes entre outras.

15a 19 abr
15 a 19 out

* Midquinas e Fruipamentos

= Hike, Motos e Pegas para Velculos

* Produtos Quimicos

# Produtos Elétricas e Eletrinicos

» Compirtadores e Equip. de Comunicagdo
+ Limpadas e leminagio

* Fermamental e Materiais de Construcio

= Pavilhao Internacional (Moltissetorsal)

FASE =i

23 a 27 abr 01 a 05 mai
23 a27 out 31 out a 04 nov
* Artigos de Cerdmica * Calcados, Vestuidrios e Téxtil

® Casa, Mdvels e Decoragio

* Artigos de Vidro, Pedra e Ferro
* Cama Mesa e Banho

* Proclulos para Jarcdinagem

* Produtos de Pele, Couro e Plumagem
* Tapecart

* Alimentos e Agropecudrios Nalives

* Prinfutosiutensilios Medicinals

FASE N
FASE

» Prodlutos pan cuidados pessoals
= Reldgios e Instrumentos dpticos * Fapelaria e Materiais de Escritorio
= Bringuedos e Prescntes * Malas, Bofsas, Pegas e Acessonios

* Produnos Esportivas, Recreativos e de Viagens.

(55 41) 3:
www.acpr.com.br

Turismo na Asia

Um mergulbo nus mais exdlicos e
farcinanles rofeiros de vingem pela
Asia, unindo o agitado convivio de
suas principais capitais aos
templos, monumentos ¢ colidiano
pacato de coliuras milenares.

OO ACP

ASSOCIACAO COMERCIAL DO PARANA

* Prego por pessoa em apto. duplo, sujeito a disponibilidade. Consulte.



ARTIGO

Platdo ha 2,5 mil anos:
necessidade & amae da inovaco

POR EDUARDO AICHINGER

Cumprindo com seus objetivos de
apoio e prospec¢ao de tendéncias inovado-
ras, de sensibilizagao e mobilizagao, o Ins-
tituto ACP para Inovagéo realizou no més
de julho encontro com integrantes do con-
selho e convidados para palestra e debates
sobre o tema, desenvolvendo uma das suas
diretrizes que é o fortalecimento da cultura
inovadora em empresas de qualquer porte
ou atividade, tendo em vista que inovar é
empreender, transformar conhecimentos
em negdcios lucrativos e sustentaveis , é o
Empreendedorismo Inovador.

A inovagdo deriva da importancia e da
necessidade de mudanca. Por que as inova-
¢Oes sdo necessarias? Pelo fato de que tudo
estd mudando.

Dentro de uma organizacao, as inova-
gbes permitem as pessoas se adaptarem as
ondas da mudanga disruptiva. E o indice
de mudangas esta aumentando, e tais mu-
dangas sao geradas por novos modelos de
negocios, transformagdes demograficas
e geopoliticas, tecnologias novas e emer-
gentes. A Unica resposta as mudangas é a
inovagdo. Devem ser cultivados meios de
antecipar as ondas de mudanga- ou mesmo
de criar novas ondas.

Peter Drucker afirma que existem ape-
nas duas prioridades constantes nos nego-
cios: 0 marketing e a inovagdo. Em outras
palavras, conceba o que vocé quer fabricar
ou fazer, crie valor pela sua venda e, depois,
repita o processo sem parar.

A inovagdo emerge da colaboracio
entre pessoas com diversas perspectivas e
aptidoes.

As inovagbes prosperam em lugares
em que a flexibilidade possibilita a parti-
cipantes improvaveis surgirem com novas

ideias. As novas ideias geralmente surgem
das periferias de uma organizagao. A cria-
¢d0 de ideias ndo é a inovagdo, mas sim
uma parte dela - em certo sentido, é a par-
te facil. A criacdo de ideias é o ponto de
partida para a inovagao.

A inovagao precisa de um lugar pro-
prio. A inovagao reside em lugares. Ela
precisa de um abrigo. O ambiente fisico ¢
um facilitador poderoso de inovagoes. Os
locais podem servir como arenas de me-
moria em que o conhecimento é criado,
e persiste como objeto de uma atividade
colaborativa continua. Espacos fisicos
como as salas de situacéo, salas de com-
partilhamento das informagdes sdo um
meio fantastico de desenvolver a criativi-
dade, a motivacéo para idéias inovadoras,
comprometimento e reconhecimento.

A inovagdo pode também residir em
espacos virtuais gragas a novas formas
de tecnologia que habilitam um siste-
ma nervoso digital para inovagoes. A TI
possibilita conexdes entre as pessoas e o
conhecimento.

Espagos virtuais e/ou ambientes fisicos
destinados a criatividade e inovacio sdo
um meio personalizado e maledvel para
suportar a criagdo de ideias, criagdo do
conhecimento, colaboragdo, gestao, co-
municagdo corporativa e implementagao
de projetos de inovagdes.

E um sistema integrado de inovagoes,
onde um conjunto de diretrizes, proces-
sos e ferramentas que conectam a criati-
vidade individual, das equipes e a orga-
nizacional com a estratégia corporativa
pelo desenvolvimento de novos produtos,
servigos e modelos de negdcios geradores
de valor para a organizagao.

Ha evidéncias de que o sucesso das
empresas em atividades inovadoras é
também fungdo das praticas e dos mo-
delos de gestao adotados.

Alguns especialistas chamam de Es-
tratégia Empreendedora Corporativa o
conjunto de comportamentos organi-
zacionais institucionalizados, alicerca-
dos em atitudes empreendedoras, que,
deliberadamente e continuadamente,
rejuvenescem a organizagao e moldam
o escopo de suas operagdes através da
identificacao e da exploragao de negécio.

Um ambiente favordvel a geragdo
de novos negdcios inclui encorajamen-
to de novas idéias; tolerancia a falhas e
fracassos; disponibilizacao dos recursos
da empresa, equipes multifuncionais,
estabelecimento de metas e sistemas de
recompensa apropriados, e forte com-
prometimento da alta dire¢ao com as ati-
vidades empreendedoras e inovadoras.

Hé muito a fazer para que a inova-
¢do se consolide como opgéao estratégi-
ca das empresas.

E este é o grande desafio da ACP.
Olhar tudo, em todos os sentidos, en-
xergar oportunidades, avangar em me-
lhorias para seus associados, para as
empresas e pessoas, de modo que haja
harmonia e uma sociedade mais justa e
democratica. Ou seja, inserir a institui-
¢d0 no cenario global da economia cria-
tiva, do conhecimento e do empreende-
dorismo inovador. oo

* Eduardo Aichinger é Coordenador
do Instituto ACP para Inovagédo




AGENDA ULC

COACP UL

- = UNIVERSIDADE LIVRE
ASSOCIACRO COMERCIAL DO PARANA DO COMERCIO

Os cursos da Universidade Livre do Comércio. Para se CuU RSOS_ OUTUBRO DE 2013

inscrever, N30 € necessario ser associado da Associagéo o1 Excelanci Planei t
Comercial do Parana. A ULC fica na prépria ACP, a rua XV 15‘%2 ng]':rggn anejamento
de Novembro, 621, 4° andar.

08al0 Vendas:
Atitudes e Técnicas dos Campedes

Informagdes » 41. 3320 2929 e 41. 3320 2990 19 as 22 horas
ou sac@acp.org.br e ulc@acp.org.br

13 PALESTRA
Prevencdo a Fraudes
19 as 22h30

14a18 Vitrinismo & Visual de Loja
19 as 22 horas

15a17 Atendimento Inteligente
19 as 22 horas

2l1a23 Analise de Crédito Pessoa Fisica
19 as 22 horas

22a24 Vendas Consultivas
19 as 22 horas

28 a30 Técnicas de Cobranca
19 as 22 horas

CURSOS_ SETEMBRO DE 2013

09all Andlise de Crédito Pessoa Fisica
19 as 22 horas

09al3 Personal Stylist
19 as 22 horas

10el12 Inteligéncia em Vendas:
Vendas Externas
19 as 22h30

16 a 20 MS Excel 2007 - Intermediario
19 as 22 horas

23 a25 Técnicas de Cobranca
19 as 22 horas

23a25 Varejo Mais Valor:
Vendas com Resultados!
19 as 22 horas

24 a26 Negociando com Eficiéncia
19 as 22 horas




LEGISLACAO

Impostos descritos nanota:
hom para empresarios e consumidores

UMA DAS ANTIGAS REIVINDI-
CACOES DA ACP, recentemente
sancionada pela presidente Dil-
ma Roussef — a Lei 12.741/12,
que trata do detalhamento dos
impostos na nota fiscal - teve,
por meio de medida proviséria
a prorrogacio do prazo para o
inicio das puni¢Ges as empresas
que nfo informarem nas notas e
cupons fiscais os impostos cobra-
dos na venda de bens e servigos.

Apesar de o prazo ter sido
ampliado até o 13 de junho de
2014, a adaptagdo das empresas
a nova regra é urgente e indis-
pensavel, de acordo com Airton
Hack, coordenador do Conselho
de Tributagéo e Finangas da ACP.
“Com a medida, a populagio po-
derd passar a exercer sua cidada-
nia ao exigir retorno, em forma
de servigos, daquilo que contri-
buiu em impostos. Da mesma
forma o empresdrio, por meio
da nota, podera justificar o preco
de sua mercadoria e demonstrar
que é usado como arrecadador de
tributos do governo”, descreve o
advogado.

Com o objetivo de conscien-
tizar a popula¢do, a ACP langou
uma campanha publicitdria com
base em pegas que visavam tam-
bém despertar o interesse do se-
tor comercial a fazer a sua parte.

Apesar da importancia da me-
dida no atual momento econd-
mico e politico do Pais, 93,5%
dos consumidores curitibanos
ainda nio perceberam a discri-

minagio de impostos em nota fiscal
e 92,5% dos moradores da capital
ndo tém ideia do valor da incidéncia
de tributos sobre as mercadorias, se-
gundo pesquisa realizada pelo Insti-
tuto Datacenso em junho deste ano.

As empresas que buscarem aderir
ao sistema de detalhamento dos im-
postos ndo encontrardo problemas
nem deverdo arcar com custos — o
Instituto Brasileiro de Planejamento
Tributario (IBPT) criou um software
gratuito para calculo dos tributos de
forma automatica, com base numa
tabela elaborada pelo instituto, com o
valor médio dos impostos de cerca de
17 mil produtos e servigos comercia-
lizados. Para obter o programa basta
que o comerciante se cadastre pelo
site do IBPT. O link pode ser acessa-
do também pelo site da propria ACP,
usando o atalho “Manual de Integra-
¢do - De olho no imposto”. oo

SUELLEN LIMA

“A populacdo podera
exercer sua cidadania ao
exigir retorno, em forma
de servicos, quanto aos
tributos pagos”

AIRTON HACK
COORDENADOR DO CONSELHO DE
TRIBUTACAO E FINANGAS DA ACP

IMPOSTOS

TEMOS O DIREITO DE SABER 0
QUANTO PAGAMOS

& Nota Fiscal Eletranica é um instrumento eficaz e pritico
para que vocé, comerciante, destague os impostos na
venda de cada produto ou servigo para conhedmento do
consumidor.

Infarmar os impostos na Mota Fiscal é estar dentro da lei.
& medida tornou-se obrigatdria e resultard em multa
para querm ndo cumpri-la, a partir de junho de 20

Empresario, destaque desde ja os
impostos na Nota Fiscal,
Assim vocé estara contribuindo para que
todos saibam o peso da alta carga
tributaria em nosso Pais.

A Associagdo Comercial do Parana disponibiliza o
servico de Nola Fiscal Bletronica, que oferece impostos &
takulades e destacadas. Assim vocE ndo predsa se prepcupar
om adaplagies e ainda legaliza seu negdcio.

pasmit-ntn
niekaeie it o IE90%
v oo b | wscfiscp o b
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ACPincentiva 1:s
Ioglstlca reversa no comercio

AACP E O CONSELHO DE AGAO
PARA A SUSTENTABILIDADE
EMPRESARIAL (Casem) assinaram
termo de compromisso com a Secreta-
ria Estadual de Meio Ambiente e Re-
cursos Hidricos (Sema), visando a im-
plantagido da Logistica Reversa de Re-
siduos para seus associados. O termo
prevé uma série de a¢des para viabili-
zar o cumprimento da Lei 12.305/10,
que trata da Politica Nacional de Re-
siduos Sélidos, impondo obrigagoes a
governos, empresarios e cidadaos com
vistas ao gerenciamento do lixo e de
materiais reciclaveis, além de priorizar
a responsabilidade compartilhada no
ciclo de vida dos produtos.

Para que todos possam atender aos
requisitos da lei, a ACP e o Casem
disponibilizardo a realizagdo, em prol
dos associados, dos Planos de Geren-
ciamento de Residuos (PGIRs), obri-
gatdrios a todas as empresas, a pregos
reduzidos.

Numa primeira etapa, além do pla-
nos, o Casem realizard palestras de
sensibilizacdo para associagdes lo-
cais com vistas a divulgagdo de temas
como sistemdtica para a segregacio,
classificagdo, transporte, armazena-
mento tempordario, disposi¢do final e
outras destina¢des residuais, protecdo
do meio ambiente, do local de trabalho
e do trabalhador. Além da valoriza¢do
dos profissionais dos diversos setores
como agentes transformadores, assim
como da sua atuagdo e respectivos
impactos no 4mbito socioambiental e
econdmico da cadeia comercial.

O PGIRS devera identificar a estru-
tura¢io e caracteristicas dos parceiros

MEIO AMBIENTE

envolvidos no processo de logistica
reversa, tais como cooperativas, as-
sociagdes de catadores e empresas de
reciclagem/reuso, visando formatar o
conjunto de agdes, procedimentos e
meios destinados a viabilizar a coleta
e a restituicido dos residuos sélidos ao
setor empresarial e industrial, para rea-
proveitamento em seu ciclo ou em ou-
tro ciclo produtivo.

Segundo a legislagdo, logistica rever-
sa € o processo de retirada de produtos
novos ou usados de seus pontos iniciais
na cadeia de suprimentos quando ha
excedentes ou devolugédo por parte dos
clientes. A retirada é feita seguindo
normas de gerenciamento dos mate-
riais, em meio de transporte adequado
e em seguranca, cuja operagao é da res-
ponsabilidade das empresas que manu-
faturam os produtos, embora o comér-
cio tenha responsabilidade solidaria no
processo, sendo passivel de multas caso
ndo atenda a legislacdo especifica. oo

O OBJETIVO E ATENDER A POLITICA
NACIONAL DE RESIDUOS SOLIDOS

FELIPE ROSA
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A- PRESIDENCIA
DAREPUBLICA

A.1-Leis

01. PARTICIPACAO NOS RESULTADOS

DA EMPRESA

LEI n.° 12.832/2.013, em vigor desde 21/06/2013, alte-
ra dispositivos da Lei n.° 10.101/2000, que versava sobre
a participagdo dos trabalhadores nos lucros da empresa.
Dentre as novas alteracdes, vale destacar a veda¢io ao pa-
gamento de qualquer antecipagdo ou distribui¢do de va-
lores, a titulo de participagdo nos lucros ou resultados da
empresa, em mais de 2 (duas) vezes, no mesmo ano civil e
em periodicidade inferior a 1 (um) trimestre civil.

02. ALIQUOTA ZERO

LEI n.° 12.839/2.013, em vigor desde 10/07/2013, reduz
a zero as aliquotas da Contribuicdo para o PIS/Pasep, da
Cofins, da Contribui¢do para o PIS/Pasep-Importagio e
da Cofins-Importagao incidente sobre a receita decorrente
da importagdo de produtos que compdem a cesta bésica e
venda dos produtos no mercado interno.

03. BENS DE VALOR CULTURAL

LEI n.° 12.840/2.013, em vigor desde 10/07/2013,
dispde sobre a destinagdo aos museus federais bens de
valor cultural, artistico ou histdrico, para que passem a
integrar o patriménio da Unido, nos casos de: (I) apreen-
sdo em controle aduaneiro ou fiscal, seguida de pena de
perdimento, apds o respectivo processo administrativo
ou judicial; (II) dagdo em pagamento de divida e; (III)
abandono.

04. LEI ANTICORRUPGAO EMPRESARIAL

LEI n.° 12.846/2.013, em vigor desde 02/08/2.013, dis-
poe sobre a responsabilizagio objetiva administrativa
e civil de pessoas juridicas pela pratica de atos contra a
administragdo publica, nacional ou estrangeira. A norma
chamada de “lei anticorrup¢io” aplica-se as sociedades
empresdrias, fundacgdes, associagdes e sociedades estran-
geiras que tenham sede, filial ou representa¢do no Brasil.

A.2. Medida Provisdria

05. PROGRAMA MAIS MEDICOS

MP n.° 621/2.013, em vigor desde 09/07/2013, tem por finali-
dade ampliar recursos humanos na drea médica para o Sistema
Unico de Satde - SUS.

A.3 - Decreto

06. REGULAMENTACAO DA LEI DOS PORTOS

DECRETO n.° 8.033/2.013 regulamenta a Lei n.° 12.815/2013,
estabelecendo normas relativas aos portos organizados e instala-
¢des portudrias, bem como competéncias a Secretaria de Portos
da Presidéncia da Republica, entre elas: (I) elaborar o plano geral
de outorgas do setor portudrio; (II) disciplinar contetdo, forma
e periodicidade de atualiza¢do dos planos de desenvolvimento e
zoneamento dos portos; (IIT) definir diretrizes para a elabora¢do
dos regulamentos de exploragio dos portos; (IV) aprovar a trans-
feréncia de controle societario ou de titularidade de contratos
de concessdo ou de arrendamento, previamente analisados pela
Agéncia Nacional de Transportes Aquavidrios - Antaq.
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B - CONGRESSO
NACIONAL

B.1 - Emenda Constitucional
07. TRIBUNAIS REGIONAIS FEDERAIS

Promulgada a Emenda Constitucional n.° 73/2.013, que
cria os Tribunais Regionais Federais das 62, 72, 82 e 9* Regides,
com sede em Curitiba, Belo Horizonte, Salvador e Manaus.

C-SENADO FEDERAL

C.1- PROJETOS DE LEI ORDINARIA

08. PENHORA ADMINISTRATIVA

PLS n.° 10/2.005 projeto de lei institui a penhora adminis-
trativa, a ser realizada por servidor habilitado, antes mesmo
de eventual execugdo judicial e ap6s a inscrigdo em Divida
Ativa. O Projeto estava parado na Comissdo de Constitui-
¢do, Justica e Cidadania desde abril de 2011, onde recente-
mente foi distribuido ao Senador Jorge Viana para relatério.

09. CONCURSOS PUBLICOS

PLS n.° 74/2.010, do Senador Marconi Perillo, cria regras
a concursos para investidura em cargos e empregos publi-
cos, no dmbito da administracdo direta, dos fundos espe-
ciais, das autarquias, das fundagdes publicas, das empresas
publicas, das sociedades de economia mista e demais en-
tidades controladas, direta ou indiretamente, pela Uniio,
Estados, Distrito Federal e Municipios.

10. NORMAS PARA ELEICOES

PLS n.° 2/2.013 acrescenta o art. 34-A a Lei n° 9.504, de
30 de setembro de 1997, que estabelece normas para as elei-
¢oes, para regulamentar a impugnacéo das pesquisas e testes
pré-eleitorais. De acordo com o novo art. 34-A. “O Minis-
tério Publico Eleitoral, os candidatos e os partidos politicos
ou coligagdes estao legitimados a impugnar o registro e/ou
a divulgacido de pesquisa eleitoral perante o juizo eleitoral
competente, quando ndo atendidas as exigéncias legais”

11. PROIBICAO DE PERIODO DE CARENCIA

PLS n.° 6/2.013, altera a Lei n° 9.656/1998, para proibir a fixa¢io
de periodos de caréncia para exames e acompanhamento pré-na-
tais e partos para mulheres menores de dezesseis anos ou com
deficiéncia fisica, sensorial ou mental, bem como para casos de
gestacdo de risco. A matéria se encontra na Comissao de Direitos
Humanos e Legislacdo Participativa.

12. ATRASO NA ENTREGA DE IMOVEL

PLS n°7/2013 altera o art. 43, da Lei n° 4.591/1964, acrescendo inci-
so III, com a finalidade de aplicar multa ao incorporador a ser paga ao
adquirente ou compromissério, face atraso na entrega de obra supe-
rior a 180 dias. Projeto de lei aguarda designacao de relator.

D - CAMARA
DOS DEPUTADOS

D.1- PROJETOS DE LEI ORDINARIA
TRAMITANDO NA CAMARA - PL

13. TRABALHADORES TERCEIRIZADOS

PL n.° 6.007/2.013, acrescenta artigo a Consolidagdo das Leis do
Trabalho, para assegurar o pagamento dos adicionais de insalubridade
e de periculosidade também aos trabalhadores terceirizados. Proposta
aguarda despacho do Presidente da Camara dos Deputados.

14. ALUNOS DE REDE PUBLICA

PL n.° 5.997/2.013 torna obrigatéria a insercdo de alerta sobre
as drogas nos livros didaticos utilizados na rede publica de en-
sino da educagdo basica, que deverdo trazer impressa, na capa,
em caracteres legiveis, a seguinte mensagem: “O uso indevido de
drogas poe em risco a saude fisica e mental do usuario e das pes-
soas com as quais convive”. Proposta aguarda despacho do Presi-
dente da Camara dos Deputados.

15. ISENCAO DE IOF

PL n.° 5.991/2.013 institui isen¢do do Imposto sobre Opera-
¢oes de Crédito, Cambio e Seguro ou relativas a Titulos ou Valo-
res Mobilidrios — IOF, as operacdes de crédito de até R$ 10.000,00
(dez mil reais). A medida pretende a diminui¢do do custo finan-
ceiro das sobreditas operac¢des, estimular a realiza¢do de investi-
mentos. Projeto aguarda despacho do Presidente da Cdmara dos
Deputados.
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E - ASSEMBLEIA
LEGISLATIVADO
ESTADO DO PARANA

E.1- PROJETOS DE LEI

16. INCLUSAO DE CRECI

PL n.° 325/2.013 pretende que os servi¢cos notariais e re-
gistrais incluam nos registros de escrituras publicas e con-
tratos de financiamento imobilidrios, 0 nome e a inscri¢do
no CRECI (Conselho Regional de Corretores de Iméveis) do
responsavel pela intermediagdo. Proposta aguardando pare-
cer da Diretoria de Assisténcia do Plenario.

17. MEMORIA AO PATRONO DO
COMERCIO DO PARANA

PL n.° 321/2.013 institui como Patrono do Comércio do
Estado do Parana, Ildefonso Pereira Correia, o Bardo do Cer-
ro Azul. Também propéde a inser¢do no Calendario Oficial de
Eventos do Estado do Parana, do dia 16 de julho, como data
da respectiva comemoragao.

F - PREFEITURA
MUNICIPAL DE
CURITIBA

.1- PROJETO DE LEI

18. AUXILIO A DEFICIENTES VISUAIS

PL n.° 005.00066.2013 propde que os hipermercados, super-
mercados e estabelecimentos comerciais congéneres, do Mu-
nicipio de Curitiba, disponibilizarem funciondrios capacitados
para auxiliarem os deficientes visuais e efetuarem suas compras.

G- JUDICIARIO

G.1- SUPERIOR TRIBUNAL FEDERAL

18. PRESIDENTE DO SUPREMO SUSPENDE
EMENDA CONSTITUCIONAL

N.° 73/2.013. Agdo Direta de Inconstitucionalidade (n.
5017/2013), proposta pela Associagio Nacional dos Procura-
dores Federais (ANPAF), obteve despacho liminar do Presi-
dente do STF para suspender a Emenda que criou os Tribunais
Regionais Federais = TRFs da 62, 72, 8 e 92 Regides, com sede
em Curitiba, Belo Horizonte, Salvador e Manaus. A apreciagdo
liminar ocorreu pelo Presidente do STF em virtude do recesso
de julho. Aguarda-se consideragido do Ministro Luiz Fux, rela-
tor da matéria, e apreciagao pelo Plendrio do STE.

GLOSSARIO - SIGLAS

MP - Medida Proviséria
PEC - Proposta de Emenda Constitucional

CAMARA DOS DEPUTADOS
PL-  Projeto de Lei Ordindria tramitando na
Céamara do Deputados

SENADO FEDERAL
PLS - Projeto de Lei Ordindria tramitando no
Senado Federal
PLS-C - Projeto de Lei Complementar tramitando no Senado Federal
PRS - Projeto de Resolu¢do do Senado
ICMS - Imposto Sobre Circulacéo de Mercadorias
e Servigos

JUDICIARIO
MP - Ministério Publico
TJPR - Tribunal de Justica do Estado do Parana

ELABORAGAO E REALIZAGAO

/ATEL

Assessoria Técaica Legislativa
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0S MELHORES SERVICOS
PARA SUA EMPRESA CRESCER.

COMPROMISSO COM TECNOLOGIA E QUALIDADE,
PARA OFERECER O QUE HA DE MELHOR NO MUNDO GRAFICO.

ENGENHARIA DE EMBALAGENS

IMPRESSAQ OFF SET -
IMPRESSAQ U.V. EM PVC E LAMINADOS / 3
VERNIZES PEROLIZADOS, TEXTURIZ/ ' /'é FSC
LAMINAGAO FOSC ! | FICA . e

The mark of
responsible forestry

Rua Bartolomeu Lourenco de Gusmao, 339
Hauer, - Curitiba - Parana
www.serzegraf.com.hbr

P selrzegraf@serzegraf.com.br
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Crédito facilitado para empresarios

Os presidentes Edson José Ramon, da ACP, e Juraci Bar-
bosa, da Fomento Parana, assinaram acordo de cooperagio
técnica para facilitar o acesso de micro e pequenos empresa-
rios associados as linhas de crédito com juros reduzidos do
Banco do Empreendedor, 6rgao ligado ao governo do Esta-
do. Com este objetivo, foi inaugurado junto ao Espago do
Empresario o posto de atendimento do referido 6rgao. o

ACP ?r' representante
na CPl dos Iransportes

O Conselho Politico da ACP reuniu-se com os componentes
da Comissdo Parlamentar de Inquérito do Transporte Coletivo
da Camara Municipal de Curitiba, ocasiao em que o presiden-
te da CPI, vereador Jorge Bernardi, solicitou em carta entregue
a Glaucio José Geara, coordenador do conselho, a indicacio de
um representante da entidade para acompanhar os trabalhos da
comissdo. Bernardi disse que o apoio da ACP nesse momento é
muito importante por se tratar de uma entidade de credibilidade
e tradigdo, tanto é que essa é a primeira reunidao da CPI com uma
entidade organizada fora da Camara Municipal.co

SUELLEN LIMA

LGACk}

DIVU

onselho das Camaras
etoriais discute seguranca

O Conselho das Camaras Setoriais da ACP
promoveu reunido para apresentagdo da nova
Camara Setorial de Logistica e debater os de-
safios do comércio de Curitiba frente a falta de
seguranca. Pala falar sobre o assunto e estimular
a maior aproximacgdo entre a sociedade e o co-
mando da policia na capital, estiveram presen-
tes lojistas munidos de nimeros dos prejuizos
ocasionados pela caréncia de seguranga em seus
estabelecimentos. oo
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Galeria a céu aberto
entregue ao publico

Com os trabalhos concluidos pelos artistas plasticos
participantes do projeto Arte Urbana, a Galeria a Céu
Aberto localizada na Rua Sdo Francisco foi aberta ofi-
cialmente. Comerciantes, artistas e freqiientadores pres-
tigiaram o evento. A co-produtora da Mucha Tinta, Mi-
chele Micheletto, disse que no inicio houve dificuldades
com os usuarios de drogas que frequentavam o local,
mas com a conclusdo dos trabalhos da galeria os droga-
ditos acabaram se dispersando. “Nosso objetivo foi atin-
gido, percebendo-se agora que a Sdo Francisco estd mais
bonita e melhor frequentada. Temos que zelar por ela,
pois é o berco da nossa cidade”, comentou. o

SUELLEN LIMA
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SUELLEN LIMA

Projeto Boa Compra, parceria entre
ACP e Procon-PR orienta empresarios

A rodada de encontros promovidos pela ACP esta sendo
realizada sempre na segunda sexta-feira do més até outu-
bro. Segundo Claudia Silvano, diretora do Procon-PR o
objetivo dos organizadores é esclarecer dividas da classe
empresarial, cujo resultado serd a obten¢do de uma rela-
cionamento harmonico entre fornecedor e comprador. A
diretora deu algumas dicas, como por exemplo, fazer acor-
dos por meio da Carta de Informacdo Preliminar (CIP),

_ IROCLE WYKROTA, GERENTE DE RELAGOES INSTITUCIONAIS DA ACP, DISSE por se tratar de forma rdpida, menos burocrética e mais
QUE O PROXIMO PASSO E ESTENDER O PROJETO PARA OUTROS BAIRROS barata, evitando gastos com processos administrativos. o0

Empreendimento dos EUA lancado em Curitiba

O CEO da imobilidria americana José Milton & Associates, o empresario Yosi Gil, esteve em Curitiba
para langar, em parceria com a Rede Apolar através da Apolar Real Estate, o empreendimento Parque
Towers localizado na Flérida. O interesse de Gil pelo Brasil surgiu a partir do crescente interesse de
brasileiros em investir em Miami, observado nos ttimos anos. A escolha da Apolar como parceira para
o negocio foi fruto de extensa sondagem entre empresas brasileiras do setor . “A Apolar se destacou por
ter valores semelhantes aos nossos: buscar exceléncia nos servigos e valorizar o capital humano”, disse
Gil. Além disso, ambas as parceiras cultivam uma cartela de clientes da classe A, elemento importante
na angariagdo de compradores em potencial. oo
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- Gustavo Fryet é hom(ﬁnageado
" peloapoio a campanha

Leprevost fala (siobre N
aimportancia do jovem na politica

O deputado Estadual Ney Leprevost esteve na ACP a fim de trocar
idéias com os membros do Conselho de Jovens Empresérios (CJE) e
demais convidados, sobre a participagdo dos jovens na politica nacio-
nal. O parlamentar respondeu a vérias perguntas encaminhadas pe-
los ouvintes. O presidente Edson enfatizou a importancia dos jovens
na renovagio da atividade politica. “E uma honra receber um politico
como o deputado Ney Leprevost, pois defende os valores da ética,
moral e renovagio, também partilhados pela Casa como principios
que devem ser disseminados na sociedade’, disse. oo

SUELLEN LIMA

contra a pichacao

Campanha que contou também com a adesdo da comunidade
no combate ao vandalismo. Fruet enfatizou a importancia da cam-
panha, afirmando que a mesma teve a participagao efetiva da Guar-
da Municipal cujo niimero de agdes alcangou indices superlativos.

De acordo com Jean Michel Galiano, coordenador do Conselho
do Comércio Vivo da ACP, a campanha foi idealizada a partir das
sucessivas reclamagoes de comerciantes em relagdo ao alto custo
mensal para manutencgio de seus iméveis. “Esta foi uma maneira
de estimular a populagio a exercer a cidadania e denunciar contra
os atos de dano ao patriménio publico’, explicou. oo

GUARDA MUNICIPAL CURITIBA

Ramon recebe titulo de
Amigo da Guar alﬂllunicipal

Durante a solenidade do 27° aniversario da Guarda Munici-
pal de Curitiba, realizada no Saldo de Atos do Parque Barigui,
o presidente da ACP, Edson José Ramon, foi representado pelo
vice-presidente José Eduardo Sarmento, que recebeu da cor-
poragdo o titulo Amigo da Guarda Municipal de Curitiba. A
homenagem se deveu a campanha “Pichagio é Crime Denun-
ci€; que mobilizou a comunidade no sentido de coibir a agao
de vandalos sobre o patriménio publico e privado da cidade.
Medalhas de mérito Borges de Macedo também foram conce-
didas aos servidores da Guarda Municipal, autoridades civis e
militares que prestaram relevantes servigos a institui¢ao. oo



NOTICIAS

ACP promove encontro
no Sitio Cercado

O evento “Almogando com o presidente’, iniciativa
do Conselho de Bairros do Comércio Vivo da ACP foi
realizado na Faculdade Educacional Araucéria (Facear)
localizada no bairro Sitio Cercado. Cerca de 80 convi-
dados, entre comerciantes e liderancas locais do Con-
selho Regional dos Representantes Comerciais (Con-
sersul), associados e comerciantes estiveram presentes.

O presidente Edson José Ramon ratificou que es-
ses encontros promovem a integragdo entre ACP e
o comércio dos bairros. “Nossa fungdo nio é ape-
nas apresentar nossos produtos e servigos, como
também ouvir as reivindica¢des dos comerciantes
e empresarios, ajudando a promover o progresso e
o desenvolvimento da capital”. Ele lembrou também
que a regido Sul da cidade foi a que apresentou os
maiores indices de crescimento.

Na ocasido, o vice-presidente do Consersul, Carlos
Mori, agradeceu a presenga da ACP no bairro, apro-
veitando para entregar um oficio em que a comuni-
dade solicita a reforma do sistema vidrio da regido
do Pinheirinho, pleiteando que 0 mesmo seja enca-
minhado ao prefeito Gustavo Fruet. o0

OO ACF

ASSOCIACAD COMERCIAL DO PARENA

_ OVICE-PRESIDENTE DO CONSELHO REGIONAL DOS
REPRESENTANTES COMERCIAIS CARLOS MORI

DIVULGAGAO

ACP/Frischmann Aisengart
firmam parceria

A Associagao Comercial do Parand (ACP) firmou parceria
com o laboratério de andlises clinicas Frischmann Aisengart,
visando beneficiar ainda mais seu corpo de associados com o
acesso a um dos mais credenciados estabelecimentos do ramo.

Segundo a dire¢ao do laboratdrio, o pacote de descontos ofe-
recido pelo convénio varia de 50% a 70% sobre o valor pago por
particulares, além de 15% de desconto na coleta domiciliar e va-
cinagdo, também incluidas no plano, cuja redugdo dos valores
cobrados varia para cada tipo de servigo.

Para obter os beneficios do convénio basta o usudrio acessar o
site www.acp.org.pr e informar o CNPJ da empresa, imprimin-
do a declaragio de associado da entidade.

O laboratério contabiliza mais de um milhao de pacientes
atendidos, indicados por mais de seis mil diferentes médicos,
realizando cerca de oito milhdes de exames s6 em 2012. Com
68 anos de tradi¢do no mercado, a marca Frischmann Aisen-
gart é considerada uma referéncia para o segmento de medi-
cina diagndstica na regido Sul. o0

FOTOS: SUELLEN LIMA




NOTICIAS

Executivodiz
que inovar é criar valor

O Instituto ACP para Inovagio, sob a coorde-
nagdo de Eduardo Aichinger, recebeu convida-
dos para uma palestra proferida pelo executivo
Denilson Farias, diretor presidente da Dtcom
Educagdo e Comunicagio Corporativa. Farias
abordou varios aspectos da inovagio em pro-
dutos e tecnologia, discorrendo sobre cases de
marcas famosas na economia globalizada.

“Inovar em processos e produtos € a in-
tengdo da maioria absoluta dos empresa-
rios, muito embora a tomada de decisoes
concretas ainda nio seja uma pratica fre-
qiiente na area’, comentou lembrando Ste-
ve Jobs, para quem “inova¢do é mudanga
para a criagdo de valor”. O executivo dis-
se, ainda, que “ndo é a empresa mais forte
que vence e somente sobrevive aquela que
se adapta as exigéncias do mercado”. Entre
outros, lembrou os exemplos da Volkswa-
gen que por dez anos dominou o mercado
brasileiro sem concorréncia e da Grendene,
importante industria de calgados, hoje in-
ternacional, que comegou sua histdria pro-
duzindo invélucros plasticos para garrafoes
de vinho na serra gaticha. o0

DIVULGAGAO

_ REGINAZANCHI, AVANI SLOMP, EVELYN COTAIT, ISABEL KUGLER MENDES, ELIANE BIAZETO E
ERYCLEA PORTO FREIRE HOMENAGEIAM EDA DEISS MELLO

onselho da Mulher
xecutiva comemora 30 anos

O Conselho da Mulher Executiva (CME) da ACP comemo-
rou seus 30 anos no més de agosto. A vice-presidente e coorde-
nadora do CME, Edda Deiss de Mello e Silva, fez um discurso
emocionado em defesa dos direitos e da liberdade de expressao,
valores esses que foram conquistados ao longo dos anos pelas
mulheres. “Hoje estamos aqui comemorando os 30 anos do
conselho com as conquistas de cada uma de nds, lembrando e
honrando todas as mulheres tanto executivas ou donas de casa
sdao acima de tudo vencedoras”, disse Edda. oo

FOTOS: FELIPE ROSA



SUELLEN LIMA

Razdo de viver
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CAGULA DE UMA FAMILIA ONDE
NASCERAM CINCO MENINAS, Marga-
rete Marszalek, aos nove anos de idade
enfrentou a profunda tristeza de perder
a mae. Talvez por isso comecou a tra-
balhar ainda jovem no comércio, nos
setores de venda, caixa e crédito.

Ela lembra que ao completar 22 anos
ingressou na ACP como atendente de
cadastro. Ndo esqueceu sequer o dia
em que isso aconteceu: 17 de maio de
1993. Seu trabalho era fazer consultas
por telefone para os associados. Trés
anos depois foi remanejada para o se-

)__.—-—--

tor de atendimento a associados e con-
sumidores, na parte de cadastro e trei-
namento para uso dos servigos.

Nos 20 anos de ACP, Margarete
acompanhou inimeras mudan¢as na
sistemdtica de trabalho, inclusive no se-
tor de Informatica e Servigos, no qual
atua na area de atendimento, suporte e
informagdes sobre nota fiscal eletroni-
ca. “A equipe é maravilhosa e a consi-
dero minha segunda familia”, segredou.

Dedicada ao mdaximo a sua fungdo,
Margarete nao esconde o gosto pela ati-
vidade que a coloca em contato didrio

prolefo futuro

pOSITIVO

:

com empresas e pessoas e, afirma com
convicgdo, “ser tratada como se fosse
conhecida e amiga de muito tempo”.

Nossa colega adora viajar e curtir
uma praia e, como todo ariano, faz
questdo de mencionar o espirito aven-
tureiro.

O mais importante, porém, deixou
para o fim: a filha Milena hoje com 10
anos. “A razdo do meu viver, que no fu-
turo pretende ser médica’, revelou. “As-
sim vou continuar dando o melhor de
mim e fazer o impossivel para realizar o
sonho de minha pequena”. o0




NO MEU BAIRRO TEM

Reforma da Avenida
Senadoalgado Filho

OBRAS DE SN
MELHORAIS NA "
AVENIDA CAUSAM

TRANSTORNOS AOS
COMERCIANTES DO

UBERABA

_ AS OBRAS NA SALGADO FILHO INCLUI DEMOLICAO
DE PAVIMENTO, TERRAPLENAGEM, REGULARIZACAO

E COMPACTACAO DO SUBLEITO, DRENAGEM,
PAISAGISMO, SINALIZAGAO HORIZONTAL E VERTICAL E
INFRAESTRUTURA DE FIBRA OTICA

REPLETA DE HISTORIA, a Ave-
nida Senador Salgado Filho j4 foi o ca-
minho para os tropeiros e viajantes que
tinham como destino Santa Catarina
ou Arraial Grande, que hoje recebe o
nome de Sio José dos Pinhais, muni-
cipio vizinho a Curitiba. Com o passar
dos anos, a cidade cresceu, e a rua que
até entdo era conhecida como estrada
de Sdo José dos Pinhais, recebia um
dos seus primeiros grandes comércios,
o Matadouro Municipal, inaugurado
em 2 de setembro de 1899. A partir do
século XX, a rua ganhou novos mora-
dores e comércios. E em 1951, a antiga
estrada ganha um novo nome: Aveni-
da Senador Salgado Filho, como uma
forma de homenagem ao politico que
havia falecido em 30 de julho de 1950.
Atualmente, a Salgado Filho corta trés
bairros: Prado Velho, Guabirotuba e
Uberaba, este é dividindo em Uberaba
alto e baixo pela avenida.

Tendo como objetivo melhorar a cir-
cula¢do dos moradores e comercian-

tes, em julho de 2012 foram iniciadas
as obras na Avenida Salgado Filho, no
bairro do Uberaba, entre as ruas Ca-
pitao Jodo Ribas de Oliveira e Rodol-
fo Bernardelli. Segundo Secretaria de
Comunicagdo Social da Prefeitura de
Curitiba, tais melhorias serdo refletidas
no transito da regido e maior seguran-
¢a aos pedestres com a implanta¢do de
meio-fio e cal¢adas. O pavimento da via
também foi reconstruido. O valor total
de toda a melhora é de R$ 7,62 milhoes.

O presidente da Associagio Comer-
cial e Industria do Uberaba, Guabiro-
tuba e Jardim das Américas - ACIUR,
Maércio José Nunes, faz uma reclama-
¢do quanto as reformas na rua, pois
prejudicaram os comerciantes da re-
gido. “Acabou com os estacionamen-
tos e aumentou a velocidade da via, o
que para o comercio é péssimo’, afirma
Nunes. O presidente da ACIUR res-
salta que estd intermediando a questdo
dos estacionamentos junto a Prefeitura
de Curitiba.



AV. SALGADO FILHO

« 1.629. 772,50

NO MEU BAIRRO TEM

_ AS OBRAS NA SALGADO FILHO INCLUEM DEMOLICAO DE PAVIMENTO, TERRAPLENAGEM,
REGULARIZAGAO E COMPACTAGCAO DO SUBLEITO, DRENAGEM, PAISAGISMO, SINALIZACAO
HORIZONTAL E VERTICAL E INFRAESTRUTURA DE FIBRA OTICA

_A OPINIAO DOS COMERCIANTES

O Armazém Santa Ana é um dos
bares mais antigos da cidade, inaugu-
rado em 1934 pela familia ucraniana
Szpak encontra-se na Salgado Filho, e
no perfodo que as obras estavam pro-
ximas ao estabelecimento houve uma
queda de 40% no movimento. “N&o
tem sinalizagdo, em alguns lugares néo
finalizaram, e em outros eles fizeram
e voltavam para trds e faziam tudo de
novo. As pessoas ndo conseguem atra-
vessar arua em hordrio de pico. E ainda
passam carros a 100 km/h aqui, sendo
que é uma rua de 40 km/h", analisa
Ana Szpak, umas das proprietarias do
Armazém. Ana completa afirmando
que a obra trard beneficios, mas o seu
andamento tem causado problema aos

comerciantes do Uberaba. “A obra
quando finalizar ficara muito boa”

“A obra afetou em todos os as-
pectos o comércio, principalmente o
estacionamento. Acho que se futu-
ramente resolverem as pendéncias
que deixaram na obra vai ficar boa’,
afirma a Andrea Cristina funcionaria
da loja de materiais de construgéo na
Avenida Salgado Filho.

Marisa Pellens possui ha mais de
um ano o pet shop Bicho Travesso e
relata as complicacbes em dias de
chuva. “Quando chove faz uma poga
d'agua perto do ponto de dnibus. Ndo
sei o que fardo quando o 6nibus voltar
acircular aqui” afirma.

_MAIS OBRAS A VISTA

A Coordenacéo da Regidao Metro-
politana de Curitiba (Comec) langou
no més de agosto a licitagdo da obra
Alca da Avenida Salgado Filho, que faz
parte do Programa de Aceleragao do
Crescimento - PAC da Mobilidade/
Copa 2014. Segundo o diretor técnico
da Comec, Sandro Setim, essa obra
pretende criar um corredor entre o

Aeroporto Afonso Pena a Salgado Fi-
lho, melhorando assim a mobilidade
entre Curitiba e Sao José dos Pinhais.
Esta nova obra inclui restauragdo do
viaduto da Avenida Senador Salgado
Filho e a implantacao de uma algca de
acesso a este viaduto, além disso, se-
réo criadas duas rotulas para media-
cao de fluxo. o0

AVENIDA SALGADO FILHO
Extensdo: 8.000m
Bairros: Prado Velho, Uberaba

e Guabirotuba
Numero de morados do Uberaba:
72.056 habitantes (IBGE/2010)

_ FALHAS NA OBRA SAO O PRINCIPAL MOTIVO DE
RECLAMACAO ENTRE MORADORES E COMERCIANTES

“Acabou com os
estacionamentos e
aumentou a velocidade
aVia, 0 que para o
comercio é pessimo”

MARCIO Josg NUNE:
S
PRESIDENTE DA ACCR

_ ACOMERCIANTE ANA SZPAK, UMA DAS
PROPRIETARIAS DO ARMAZEM SANTA ANA
RECLAMA SOBRE O MODO DE EXECUGAO DA OBRA



BOA IDEIA

Comercio virtual |
desponta no Brasil

SEJA POR COMODIDADE OU PELA VA-
RIEDADE de produtos disponiveis, com-
prar pela internet tornou-se uma prética
muito frequente. Segundo o estudo reali-
zado pela WebShoppers, empresa especia-
lizada em comércio eletronico, houve um
crescimento de 24% no primeiro semestre
em compras online comparada a0 mesmo
periodo de 2012 no Brasil. O resultado de
tal crescimento é de R$ 28 bilhdes soman-
do o faturamento dos dois ultimos anos.

Com o objetivo de oferecer um site
de compras eficiente, a empresa 001Shop
oferece diversos tipos de pacotes de siste-
ma de loja virtual. H4 mais de 10 anos no
mercado de comércio eletronico, a empre-
sa comegou com um pequeno escritorio
na casa do atual diretor de TI, Glaucio
Rocha. Hoje, a empresa conta com 10 fun-
ciondrios que atendem mais de 1500 sites
de e-commerce. Toda a programagio e
design dos sites sdo feitos pela equipe da
001 Shop.

O modo de comprar sofreu intimeras
transformacdes, além de migrar para a
internet os dispositivos méveis ganharam
destaque. Cerca de 105 milhoes de pesso-
as utilizam esses aparelhos para acessar a
internet. Com base nisso, no inicio desse
ano foi criada a versdo mobile para sites
hospedados pela 001Shop. “E uma loja
100% feita e pensada para smartphones e
tablets”, comenta Glaucio.

Glaucio Rocha afirma que o comércio
eletrénico cresceu 24% nos ultimos anos,
e para o cliente ter nogdo de quanto esse
tipo de meio pode auxiliar nas vendas, a
001Shop oferece aos usudrios a oportuni-
dade de experimentar gratuitamente por 7
dias um site teste. Este possui trés versoes;
uma pensada exclusivamente para com-
putador, outra que também inclui modo
mobile e site de compras coletivas.

Na pesquisa feita pela empresa de solu-

LETICIA DAROSA

EXPERIENCIA
ONLINE E UM FATOR
IMPORTANTE NA
COMPRA EM SITES
DE E-COMMERCE

_AOO1SHOP OFERECE SISTEMA COMPLETO DE E-COMMERCE; DESIGN, HOSPEDAGEM E DIVULGAGAO

¢Oes para pagamentos online, a Adyen, foi
constatado que nos ultimos 10 meses cer-
ca de 5,4% das vendas feitas no Brasil sdo
feitas por dispositivos eletronicos, sendo
2,3% em smartphones e 3,1% tablets.

No site mobile ha o cuidado para que o
site funcione perfeitamente no dispositi-
vo mével, por exemplo, os sites possuem
uma interface mais leve, com botoes
maiores para facilitar a navegacdo, ima-
gens menores com qualidade. Além disso,
o site e-commerce é estruturado para uma
velocidade de conexdo de internet menor.
Tudo isso com intuito de oferecer uma
boa experiéncia aos clientes.

Outro servigo oferecido é de mailing
list, que foi desenvolvida inteiramente
pela 001Shop, contando com 5000 envios
didrios e criagao de campanhas para datas
comemorativas. O site também pode con-

tar com divulgacido em diversos buscado-
res e comparadores de prego.

A versio do mobile é mais que uma
segunda possibilidade de venda, é o que
afirma o diretor de TI, pois o consumidor
que esta dentro de uma loja, por exemplo,
e quiser saber o pre¢o do produto pode ve-
rificar pelo site. “O site pode ser uma forma
de fechar a venda e também uma vitrine”

Segundo Glaucio Rocha, um aumento
ainda maior do comércio eletronico serd
possivel apds mudangas de pensamento
das empresas em ter essa versio para seus
clientes. “Falta um amadurecimento do
mercado brasileiro, porque normalmen-
te o dono da loja virtual nio acredita que
terd acesso numa versio mobile por conta
do prego alto de smartphones e tablets,
mas os nimeros estdo crescendo mais e
mais”, finaliza. o0

SERVICO » 001SHOP _AVENIDA SETE DE SETEMBRO, 4476, 6° ANDAR, SALA 605 _ 41. 3016-9121 _ WWW.001SHOP.COM.BR



GASTRONOMIA

ASADE FRANGO B
hoesalvia &

CcOIm d

Entre os saborosos pratos da gastronomia italiana do Mada-
losso estd a “asa de frango com alho e sélvia” um prato que
segundo dona Flora Madalosso, proprietaria do restaurante,
é sempre muito pedido. A histéria do tradicional restauran-
te Madalosso comegou em 1963, quando Flora e seu marido
Ademar Bertolli compraram o restaurante Florida. Em abril de
1970, foiinaugurado e desde entdo tem conquistado varios pa-
ladares. A comida italiana da familia Madalosso recebeu varios
prémios, entre o Top of Mind, revista gastronémica alema e
titulo de “Estrela da Identidade Italiana” do Governo da Italia.

»

_ INGREDIENTES |

» 1L de oleo
» 1 colher de sal
» 100 g de alho

i » 2 ramos de salvia

_MODO DE PREPARO

Salgue as asas de frango e frite-as em 6leo bem
quente, e reserve. Em outra frigideira, doure o
alho no 6leo. Em seguida, adicione as folhas de
salvia. Derrame essa mistura sobre o frango fri-
to e sirva em seguida. o0

Farmoniz.agao: ceneja Madalosso

SERVICO » RESTAURANTE MADALOSSO - AV. MANOEL RIBAS, 5.875 - SANTA FELICIDADE _41.3372-2121

ATENDIMENTO DE SEGUNDA A SABADO NO ALMOCO DE 11H30 ATE 15H
E JANTAR 19H - 23H E NO DOMINGO SO ALMOGCO 11H30 ATE 15H30




SDUADO FEAT ¢ O que estou lendo?
S A : Acabei de ler o livro; Seja a pessoa certa no lugar certo,
PESSOA * do autor Eduardo Ferraz, 183 paginas, editora gente.
CERTA i Um livro sobre vocé com vocé, e sua relagio com o
1l ¢ mundo corporativo, baseado nas seguintes premissas;
LUGAR : 1:Viéses de comportamento - Explanagio inteligente
CE RTO B * | : sobre os filtros, que funcionam como 6culos, ou seja, as
i lentes com as quais julgamos 0 mundo ao nosso redor, e
[ ! especialmente a ndés mesmos, e a realidade que criamos
. r——— N . .~ .
R — *  apartir destas decisdes. 2: Porque somos assim? Resumo
:  sobre a formagdo da nossa personalidade, um conjunto
) dispd " R t MARCOS PEDRI
] : € BENES quE NOS predispoe a certos comportamentos, DIRETOR COMERCIAL DAS LIVRARIAS CURITIBA
e, junto com nossa educagio, nos levam a repetir inde-
finidamente os mesmos comportamentos. Exemplos de Assim, temos um manual, mas que
pessoas famosas e outras do nosso cotidiano, nos fazem nio é chato, ao contrario, divertido.
LIVRO: SEJAAPESSOA . . . Lo
compreender porque sempre acabamos repetindo os  Essencial para jovens profissionais
CERTANO LUGAR CERTO dré . ) d . dem id
AUTOR: EDUARDG FERRAZ mesmos padrdes, e seguimos pelas mesmas estradas. 3: e para gestores, que podem iden-
: Com testes muito bem articulados, o autor cria uma fer- tificar os talentos que precisam ser
EDITORA: GENTE S . L. . .
ramenta muito Util para o leitor posicionar-se, descobrir  contratados para o seu negécio, e a
suas virtudes, habilidades, e lidar com suas limita¢des. maneira de entende-los.

BOOM DE MIDIAS SOCIAIS

As midias sociais em empresas permitem um maior relacionamento com o cliente, o
qual sente-se a vontade em opinar, criticar e elogiar o empreendimento. Jefferey Gitomer
mostra como implantar esse novo modelo de midia com diversas estratégias para todo
o tipo de negdcio.

O PODER DO NAO POSITIVO:
O Poder do COMO DIZER NAO E AINDA CHEGAR AO SIM
NAO Positivo Em diversas situacdes ha um grande desconforto em dizer nio, pois essa negacio pode
\ "'f_lff,', i muitas vezes desgastar relacionamentos e negécios. No entanto é preciso negar, e defen-
) der aquilo que acredita-se ser importante. Com base nisso, o livro traz formas do “nao”
ﬁ % deixar de ter um carga tio negativa e transforma em “sim” futuramente
= @

AS 50 MELHORES IDEIAS
Agso DE NEGOCIOS NOS ULTIMOS 50 ANOS

Muitas das grandes ideias inicialmente tiveram dificuldades de se adaptar ao mercado

=" MELHORES
E

e "]E]AS e ao contexto da época, para essas ideias ruins se tornarem boas foi necessario analisar

DE NEGOCIOS e repensar, um exemplo foi o post-it, que era um marcador de paginas que deu errado.

D0S OLTIMOS L o : .
ot Essas 50 grandes ideias podem inspirar muitos negdcios. o0
50 ANOS ¢ P P ¢




“Comércio eletrdnico cresce 24% em um ano e soma R$ 12,7 bi no 1° semestre”

" .0 tiquete médio dos e-consumidores cresceu 4%... ficando em R$ 359,49..”
Fonte: WebShopperscombr

E voce ainda nao tem

uma loja virtual?
Conhecaa 0018 HDEDOMP

100% compativel com tablets e smartphones

Loja virtual completa 9 9
com planos a partir de: RS 9O0*

*#valor valido para pagamentc: anual

41.3016.9121 | www.001shop.com.br %%



Encomenda
rodov'q!'lq
a rodoviaria.

A encomenda expressa do Parand.




